
АДМИНИСТРАЦИЯ МУНИЦИПАЛЬНОГО ОБРАЗОВАНИЯ
ПАВЛОВСКИЙ РАЙОН
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Об 1тверяслении Порядка размещешия и демонтаr(а
рекламных конструкций на территории

муниципального образования Павловскпй район

В соответствии с Федера.llьным законом от 13 марта 2006 года Jф З8-ФЗ
<О Рекламе>, Федеральным законом от б октября 2003 года J\! lЗl-ФЗ <Об об-
щих принципах организации местного самоуправления в Российской Федера-
ции)) и в соответствии с Уставом муниципального образования Павловский
район и в целях упорядочения размещения наружной рекламы и сохранения
внешнего архитектурного облика сложившейся застройки сельских поселений
Павловского района, п о с т а н о в л я ю:

l, Утвердить Порядок размещения и демонтажа рекламных конструкций
на территории муниципального образования Павловский район (приложение).

2. Контроль за выполнением настоящего постановления возложить на за-
местителя главы муниципыIьного образования Павловский район С.С. Букат.

4. Постановление вступает в силу со дня его официального
обнародования.

Глава муниципаJIьного образования
Павловский район Б.И. Зуев

Чьi
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ПРИЛОЖЕНИЕ

УТВЕРЖДЕН
постановлением администрации
муниципzrльного образования

Павл
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овскии район
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Порядок размещения и демонтажа рекламных конструкций
на территории муниципаJIьного образования Павловский район

I. Обцие положения

1,1, Порядок размещения рекламных конструкций на территории муни-
ципаJIьного образования Павловский район (далее - Порядок) разработан в це-
лях сохранения внешнего архитектурного облика сложившейся застройки, ху-
дожественно-эстетической организации внешнего благоустройства муници-
пального образования Павловский район, сохранения историко-
градостроительного облика, упорядочения размещения наружной рекламы на
территории муниципального образования Павловский район.

1.2. Настоящий Порялок регламентирует и устанавливает требования к

размещению и эксплуатации объектов наружной рекламы и информации,
оформлению разрешения на установку и эксплуатацию рекJIамных конструкций
на территории муниципаJIьного образования Павловский район, порядок полу-
чения согласований на установку и эксплуатацию информационных конструк-
ций, определяет типы и виды рекламных конструкций и объектов наружной
информации, допустимых и не допустимых к установке на территории Павлов-
ского района.

l .3. Соблюдение настоящего Порядка обязательно для всех юридических
лиц независимо от формы собственности и ведомственной принадлежности, а
также для физических лиц и индивидуаJIьных предпринимателей при

распространении рекламы, установке и эксплуатации объектов наружной

рекламы и информации на территории Павловского района.
1.4. Порядок разработан на основании Федерального закона от 13 марта

2006 года Ns 38-ФЗ "О рекламе", ГОСТ Р 50597-20|7 <,Щороги автомобильные
и улицы. Требования к эксплуатационному состоянию, допустимому по усло-
виям обеспечения безопасности дорожного движения. Методы контроля",
ГОСТ Р 52290-2004 "Технические средства организации дорожного движения.
Знаки дорожные. Общие технические требования", ГОСТ Р 52289-2004 "Техни-
ческие средства организации дорожного движения. Правила применения

дорожных знаков, разметки, светофоров, дорожных ограждений и

направляющих устройств", ГОСТ Р 52044-200З "Наружная реклама на
автомобильных дорогах и территориях городских и сельских поселений. Общие
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технические требования к средствам наружной рекламы. Правила размещения'',
иных нормативных актов Российской Федерации.

1.5. Настоящий Порядок не распространяется на:
информацию, раскрытие или распространение либо доведение до потре-

бителя которой является обязательным в соответствии с федеральным законом;
сообщения органов государственной власти, иных государственньiх орга-

нов, сообщения органов местного самоуправления, сообщения муниципальных
органов, которые не входят в структуру органов местного самоуправления, если
такие сообщения не содержат сведений рекламного характера и не являются
социальной рекламой;

вывески и указатели, не содержащие сведений рекламного характера;
объявления физических лиц или юридических лиц, не связанные с осуще-

ствлением предпринимательской деятельности.
Требования настоящего Порядка в части пол}4{ения разрешений на уста-

новку и эксплуатацию рекламной конструкции не распространяются на витри-
ны, киоски, лотки, передвижные пункты торговли, уличные зонтики в случае
размещения рекламы непосредственно на указанных объектах (без использова-
ния конструкций и приспособлений, предназначенных только для размещения
рекламы).

II. Основные понятия, используемые в настоящем положении

2.1, Реклама - информация, распространенная любым способом, в любой
форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кру-
гу лиц и направленная на привлечение внимания к объекту рекJIамирования,
формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение нарынке.

2.2. Наружная рекJIама - реклама, распространяемаJI с использованием
рекламных конструкций, монтируемых и располагаемых на земельных участ-
ках, внешних стенах, крышах и иных конструктивных элементах зданий, строе-
ний, сооружений или вне их, а также остановочных пунктов общественного
транспорта.

2.3. Социальная рекJIама - информация, распространенная любым спосо-
бом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопре-
деленному кругу лиц и направленная на достижение благотворительных и иных
общественно полезных целей, а также обеспечение интересов государства.
Распространение социальной рекламы осуществляется в соответствии со
статьей l0 Федерального закоЕа от 13.03.2006 N з8-ФЗ "о рекламе".

2.4. Рекламные конструкции - технические средства стабильного терри-
ториального размещения, предназначенные для распространения наружной

рекламы (щиты, стенды, строительные сетки, электронные табло, пилоны, ста-
лы, светодиодные экраны, настенные панно и панели, панель-кронштейны, ме-

диафасады, проекционные установки, суперпанели, суперсайты, сити-борды,

рекламные конструкции размещаемые на объектах благоустройствах), монти-

руемые и располагаемые на внешних стенах, крышах и иных конструктивных



элементах зданий, строений, сооружений или вне их, а также на остановочных
пунктах движения общественного транспорта.

Рекламные конструкции используются в целях распространения рекJIамы,
социальной рекламы.

2.5. Рекламораспространитель - юридическое или физическое лицо, осу-
ществляющее распространение рекламы любым способом, в любой форме и с
использованием любых средств.

2.6, СамовоЛьно (незакоНно) установЛенные объекТы наружной рекламы
- объекты наружной рекламы и визуальной информации, размещаемые любым
способом юридическим (физическим) лицом без получения на то рrврешения
на установку рекламной конструкции.

2.7. Несанкционированные рекJIамные конструкции - рекламные конст-
рукции с истекшим сроком действия разрешения, не соответствующие разре-
шительным документам по месту установки, размерам типу конструкции, ви-
довому изображению и прочим эстетическим и техническим характеристикам.

2.8. Владелец рекламной конструкции (физическое или юридическое ли-
цо) - собственник рекламной конструкции либо иное лицо, обладающее вещ-
ным правом на рекламную конструкцию или правом владения и использования
рекламной конструкцией на основании договора с её собственником.

III Рекламные конструкции, их типы и виды

3,1. Типы и виды рекJIамных конструкций, их места размещения на зе-
мельном участке, находящемся в государственной собственности или муници-
пальной собственности или государственнаJI собственность на который не раз-
граничена, в частной собственности, а также на зданиях или ином недвижимом
имуществе, находящихся в собственности Краснодарского края и муниципаль-
ной собственности муниципальных образований Павловского района, техниче-
ские характеристики указанных рекламных конструкций и площадь информа-
ционных полей, определяются схемами размещения рекламных конструкций,
которые утверждаются администрацией муниципального образования Павлов-
ский район.

В целях сохранения внешнего архитектурного облика сложившейся за-
стройки на территории муниципального образования Павловский район допус-
каются к установке следующие типы и виды рекламных конструкций:

l) Отдельно стоящие рекламные конструкции, размещаемые на зе-
мельных участках:

пилон - двухсторонняя рекламн€ш конструкция мшIого формата с внут-

ренним подсветом, двумя информационными полями, размер каждого из кото-

рых составляет не более 1,4 х 3 м. Пилон предназначен для р€lзмещения рекла-
мы, социаJIьной рекламы и праздничной информации.

стела - рекламная конструкция в индивидуаJIьном исполнении, предпола-
гающая размещение информации, как с использованием объёма конструкции,
так и её поверхности, устанавливаемая на земельном участке. Стела предназна-

J
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чена для размещения рекламы, социальной рекламы и праздничной информа-
ции;

щит 2 х 3 м - рекламная конструкция маJIого формата, имеющая одну или
две внешние поверхности (информационное поле) размером 2 хЗ м, специаль-
но предназначенные для размещения рекламы, оборудованная внешним под-
светом при наличии технической возможности, состоящая из фундамента, кар-
каса, опоры и информационного поля. Площадь информационного поля рек-
ламной конструкции определяется общей площадью его внешних поверхно-
стей. Щит 2 х 3 м предназначен для размещения рекламы, социа.llьной рекламы
и праздничной информации;

щит 3 х б м - рекламнau{ конструкция среднего формата, имеющая одну
или две внешние поверхности (информационное поле) размером З х б м, специ-
ально предназначенные для размещения рекламы, оборудованная внешним
подсветом при нaшlичии технической возможности, состоящая из фундамента,
каркаса, опоры и информационного поля. Щит 3 х б м предназначен для разме-
щения рекламы, социzulьной рекламы и праздничной информации;

щит V- образной формы - рекламнЕIя конструкция среднего и мЕuIого

формата, имеющая две внешние поверхности (информационное поле) размером
3 х б м и 2 хЗ м, специ€Lпьно предн€вначенные для размещения рекламы, обо-

рудованная внешним подсветом при наличии технической возможности, со-
стоящая из фундамента, каркаса, опоры и информационного поля. Щит предна-
значен для размещения рекламы, социальной рекламы и праздничной инфор-
мации;

щитовая рекламная конструкция в индивидуarльном исполнении - реклам-
ная конструкция малого формата (размером менее 2 х 3 м), в индивиду€rльном
исполнении, имеющая одну или более внешних поверхностей (информацион-
ное поле), предназначенных для размещения рекламы, оборудованная внешним
подсветом при наличии технической возможности, состоящая из фундамента,
каркаса, опоры и информационного поля, ГIлощадь информационного поля щи-
товой рекламной конструкции определяется общей площадью рекламных по-
верхностей. Количество информационных полей определяется проектной до-
кументацией. Щитовая рекламнaul конструкция предназначена для размещения
рекламы, социальной рекламы и пр€вдничной информации.

светодиодный экран на опоре - рекламная конструкция, состоящаri из

фундамента, опоры, электронно-светового оборудования, позволяющего де-
монстрировать информаuионные материалы, информационного поля, размер
которого определяется индивидуально на основании проекта, оборудованная
системой аварийного отключения от сети электропитания.

афишный стенд - рекламная конструкция с одним или двумя информаци-
онными полями, размер которых определяется проектом присоединяемая к зе-

мельному участку и состоящая из фундамента, каркаса и рекламной поверхно-
сти, может иметь внешний подсвет, предназначеннаJI для размещения рекламы
и информации исключительЕо о репертуарах театров, кинотеатров, спортивных
и иных массовых мероприятиях, событиях общественного, культурно-

развлекательного, спортивно-оздоровительного характера;
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афишная тумба - рекламнаrI конструкция малого формата цилиндриче-
ской или квадратной формы с внутренним или внешним подсветом и (или) раз-
мещением табло С беryщей строкой, информационными полями, размер кото-
рых определяется проектом, предназначенная для размещения рекламы исклю-
чительно о репертуарах театров, кинотеатров, спортивных и иных массовых
мероприятиях, событиях общественного, культурно-развлекательного, спор-
тивно-оздоровительного характера;

сити-борд - рекламная конструкция среднего формата с внутренним под-
светом, имеющ€ш одну или две поверхности для размещения рекJIамы, размер
каждой составляет не более 3,7 х2,7 м, состоящая из фундамента, каркаса, опо-
ры и информационного поля, допускается к размещению за пределами насе-
ленных пунктов Павловского района;

суперсайт - рекламная конструкция большого формата, имеющая не более
трёх внешних поверхностей, специально предназначенных для размещения
рекламы, размером более 5 х 12 м, оборудованная подсветом, состоящая из
фундамента, каркаса, опоры и информационного поля.

2) Рекламные консlрукции, присоединяемые к объектам недвижимости
(зданиям, сооружениям):

настенное панно - рекламная конструкция, размещаемая на плоскости
глухих стен зданий боковых фасадов (торцевых частей), состоящая из каркаса,
одного информаuионного поля и элементов крепления, оборудованная внеш-
ним подсветом и системой аварийного отключения от сети электропитания,
ГLлощадь настенного панно не должна превышать % от общей площади боково-
го фасада здания, строения, на которых планируется размещение данной рек-
ламной конструкции;

настенная панель (в том числе афишная панель) - рекламнм конструкция
(световой короб, объемные символы и т.д.), площадь которой не превышает 9
кв. м, размещаемая на фасаде здания, строения и входных группах, состоящая
из одного информационного поля, может быть оборудована внутренним под-
светом и системой аварийного отключения от сети электропитания, информа-
ция должна быть статичной, рекомендуемый цвет статичного свечения - белый;

строительная сетка - временная рекламная конструкция в виде баннерной
сетки с изображением объекта рекламы, ограждающая объекты строительства
(реконструкции) и размещаемая. Установка и реконструкция баннерной сетки с
изображением объекта рекламы производится при проведении строительных
или реставрационных работ на внешней стороне (фасаде) здания, на строитель-
ных конструкциях (лесах);

панель-кронштейн - плоскостная или объемно-пространственная реклам-
ная конструкция маJIого формата площадью не более 1 кв. м., устанавливаемая
на фасаде здания, входных группах, опорах, может быть оборудована внутрен-
ним подсветом и системой аварийного подключения от сети электропитания;

светодиодный экран на здании, строеЕии, сооружении - рекламная конст-

рукция, размещаемая на поверхности стен нежилых зданий, строений и соору-
жений или на крыше, состоящая из электронно-светового оборудования, позво-
ляющего демонстрировать информационные материалы, р€вмер которой опре-
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деляется индивидуально на основании проекта в зависимости от архитектуры
здания и окружающих архитектурных стилевых ансамблей;

медиафасад - рекламная конструкция, рiвмещаемая на поверхности стен
нежилых зданий, строений, состоящая из электронно-светового оборудования,
позволяющего демонстрировать информационные материалы, имеющая от l до
З информационных полей, размер которых определяется индивидуЕrльно, в за-
висимости от архитектуры здания;

проекционная установка - рекламная конструкция, предназначенная для
воспроизведения изображения на плоскостях стен, состоящая из проецирующе-
го устройства и поверхности (экрана). ГIлощадь информационного поля для
плоских изображений определяется габаритами проецируемой поверхности и
не должна превышать 1/4 от общей площади фасада здания, строения, на кото-
рых планируется размещение данной проецируемой рекламной конструкции;

суперпанель - рекламная конструкция большого формата, выполненная в
индивидумьном исполнении, размещаемая на фасадах зданий торговых или
торгово-развлекательных центров (площадь которых составляет более 3000 кв.
м), состоящая из одного информационного поля, имеющая внешний подсвет,
оборудованная системой аварийного отключения от сети электропитания;

электронное табло - рекламная конструкция, предназначеннм для вос-
произведения текстовой информации на плоскости светодиодного дисплея за
счет светоизлучения, которм устанавливается на зданиях или ином недвижи-
мом имуществе. Размер конструкции определяется индивидуФIьно на основа-
нии проектов в зависимости от архитектуры здания и окружающих архитектур-
ных стилевых ансамблей, цвет свечения - белый.

3) Рекламные конструкции, размещаемые на объектах благоустройства
территории муниципального образования Павловский район:

рекламная конструкция ((остановочный павильон> - устанавливаемая на
остановочном пункте движения общественного транспорта, имеющая плоско-
сти для размещения рекламы м€Lпого формата с одним или несколькими ин-

формачионными полями, размер каждого из которых составляет не более 1,2 х
1,8 м.

Одна из плоскостей информационного поля может использоваться для

размещения:
электронного табло, размером 0,5 х 0,815 х 0,0б м, содержащего инфор-

мацию о маршруте, графике движения общественного транспорта и информа-

цию, относящуюся к социальной рекламе (телефоны экстренных служб);
информационный стенд на остановочном пункте движения общественно-

го транспорта - рекJIамная конструкция мшIого формата, устанавливаемая на

остановочном пункте движения общественного транспорта, имеющая две ин-

формачионные плоскости, размер которых составляет не более 1,0 х 0,8м, уста-
навливаемая на остановочных пунктах движения общественного транспорта,
предназначенная для размещения информации рекламного характера (рекла-

мы). На территории площадки ожидания общественного транспорта подлежит

рzвмещению исключительно одна peKJIaMHaJl конструкция указанного типа и

вида;
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информационный указатель - рекламная конструкция мalJIого формата на
отдельно стоящей опоре, на которой одновременно размещается указатель с
наименованием улиц и номеров домов и рекламный модуль с двумя информа-
ционными полями, максимальный размер каждого из которых составляет не
более 0,5х 0,8 м.

IV Требования, предъявляемые к рекJIамным конструкциям

4. l. Общие требования, предъявляемые к рекламным конструкциям.
Территориальное р.вмещение рекламных конструкций осуществляется в

соответствии с требованиями технического регламента. Места установки рек-
ламных конструкций на земельных участках независимо от форм собственно-
сти, а также на зданиях или ином недвижимом имуществе, находящихся в соб-
ственности Краснодарского края и муниципЕIльной собственности муницип€rль-
ных образований Павловского района, определяются схемами размещения рек-
ламных конструкций, утверждаемыми администрацией муницип€rльного обра-
зования Павловский район (ла;rее - Администрация).

На земельных участках независимо от форм собственности, а также на
зданиях или ином недвижимом имуществе, находящемся в собственности
Краснодарского края и муницип€lльной собственности на территории Павлов-
ского района, установка и эксплуатация конструкций, не указанных в утвер-
ждённых в установленном порядке схемах размещения рекламных конструк-
ций, не допускается.

Установка и эксплуатация рекламных конструкций на территории Пав-
ловского района осуществляется на основании разрешения на установку и экс-
плуатацию рекламных конструкций, выдаваемого Администрацией в соответ-
ствии с административным регламентом предоставления муниципальной услу-
ги.

Установка и эксплуатация рекламных конструкций на муниципальной
собственности Павловского района осуществляется на основании договора на

установку и эксплуатацию рекламных конструкций, заключённого с Админист-

рацией или уполномоченным ею структурным подразделением в порядке, пре-

дусмотренном настоящим Порядком, и разрешения на установку и эксплуата-

цию рекламных конструкций, выдаваемого Администрацией.
4.2. Размещение рекJIамных конструкций (места установки), находящихся

на общем имуществе собственников помещений в многоквартирном доме осу-

ществляется заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной
конструкции возможно только при наJIичии согласия собственников помеще-
ний в многоквартирном доме, полученного в порядке, установленном Жилищ-
ным кодексом Российской Федерации.

4.3. На каждую рекJIамную конструкцию должна быть изготовлена про-
ектная документация. Рекламные конструкции должны быть изготовлены в со-
ответствии с проектом и установлена в соответствии с требованиями строи-
тельных норм и правил, правил устройства электроустановок, технических рег-
ламентов, санитарных норм и Ilравил (в том числе требований к освещенности,
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электромагнитному излучению и пр.), с требованиями пожарной безопасности,
законодательства Российской Федерации об объектах культурного наследия
(памятниках истории и культуры) народов Российской Федерации, их t;хране и
использовании и других нормативных актов, содержащих требования к рек-
ламным конструкциям.

установленные на территории муниципмьного образования Павловский
район рекламные конструкции в части типа, вида, площади информационных
полей и технических характеристик не должны нарушать внешний архитектур-
ный облик сложившейся застройки муниципaшьного образования Павловский
район,

В целях применения настоящего Порядка под внешним архитектурным
обликом сложившейся застройки муниципzrльного образования Павловский
район понимаются:

особенности фасадов объектов капитiLпьного строительства, на которых
или вблизи которых располагается рекламная конструкция (стилевая и компо-
зиционнбl целостность, ритм элементов и частей фасада, наJIичие детапей и
членений, светоцветовое и декоративно-художественное решение, визуальное
восприятие, соразмерность и пропорциональность соотношения элементов фа-
сада, баланс открытых и закрытых поверхностей (проемов и простенков);

окружающая градостроительная среда при приоритетном и визуаJIьном
восприятии объектов культурного наследия, культовых объектов, достоприме-
чательностей, ценных и выразительных объектов, панорам, перспектив, а также
сложившаяся планировочная структура территории.

4.4. В муницип€Lпьном образовании Павловский район запрещается уста-
новка (крепление) и эксплуатация рекламных конструкций:

при отсутствии разрешения на установку и эксплуатацию рекламной кон-
струкции;

при нарушении требований законодательства Российской Федерации об
объектах культурного наследия народов Российской Федерации, их охране и
использовании, нарушении визуа.1,Iьного восприятия объектов культурного на-
следия, их архитектурного облика, фасалной композиции и целостности вос-
приятия;

место установки, которых не соответствует схемам размещения реклам-
}tых конструкций (в случае если место установки рекламной конструкции опре-
деляется схемами размещения рекJIамных конструкций);

на деревьях и других зеленых насаждениях;
на подпорных стенках;
на оконных и дверных проемах зданий, строений, сооружений;
на ограждениях и иных конструктивных элементах быrконов и лоджий;
при размещении в одном визуальном пространстве с памятниками, мону-

ментами, скульптурными композициями, культовыми и мемориальными со_
оружениями;

при препятствовании восприятия информации, размещенной на другой
конструкции;



при размещении таким образом, что знак дорожного движения или све-
тофор моryт восприниматься на фоне рекламноЙ плоскости;

типы И виды которЫх не предусМотренЫ разделоМ III настоящего Поряд-
ка;

препятствующих проходу или проезду жилым или иным объектам экс-
плуатации;

электронно-световое оборудование которых направлено в сторону окон
жилых домов или в сторону встречного движения автомобильного транспорта;

закрывающих остекJIение витрин, окон, арок, архитектурные детали и де-
коративное оформление;

на ограждениях земельных участков;
на дорожных ограждениях и направляющих устройствах;
нарушающих требования нормативных актов по безопасности движения

транспорта;
нарушающих внешний архитектурный облик сложившейся застройки;
на тротуарах;
на территориях общего пользования, если создаются помехи для движе-

ния пешеходов, высадки и посадки пассажиров общественного транспорта,
уборки улиц и тротуаров;

на территориях общего пользования, используемых для цветочного
оформления муниципального образования Павловский район, если такая уста-
новка влечет повреждение (гибель) зеленых насаждений (кроме случаев их вос-
становления);

в охранных зонах инженерных коммуникаций;
являющихся источниками шума, вибрации, мощных световых, электро-

магнитных и иных излучений и полей вблизи жилых помещений;
на объектах недвижимого имущества, являющихся объектами культурно-

го наследия (памятниками истории и культуры) народов Российской Федера-
ции, за исключением случаев предусмотренных федеральным законом от 25
июня 2002 года N9 73 - ФЗ <Об объектах культурного наследия (памятников
истории и культуры) народов российской федерации>;

на знаке дорожного движения, его опоре или любом ином приспособле-
нии, предназначенном для регулирования дорожного движения.

4.5. Рекламные конструкции должны иметь маркировку с укttзанием вла-
дельца, номера его телефона, номера и даты разрешения на установку и экс-
плуатацию рекламной конструкции. Размер текста должен позволять его
прочтение с ближайшей полосы движения транспортных средств или тротуара.

4.6. Установка рекламных конструкций должна соответствовать требо-
ваниям:

размещения без ущерба композиции, стилистике, отделке, декоративному
убранству фасада, эстетическим качествам городской среды;

согласованности рсвмещения нескольких рекJIамных конструкций в пре-
делах фасада независимо от принадлежности объектов;

соответствия условиям восприятия (визуальная доступность, читаемость
информации);

9
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приоритету мемориальных объектов (мемориальных и памятных досок,
знаков и т.п.);

безопасности для людей;
безопасности для физического состояния архитектурных объектов;
удобства эксплуатации и ремонта,
4.7. Требования к внешнему виду рекламных конструкций устанавливают

единые и обязательные требования к внешнему виду и определяют порядок со-
держания рекламных конструкций в надлежащем состоянии.

Надлежащее состояние рекJIамных конструкций подразумевает:
целостность рекламных конструкций;
недопущение факта отсутствия рекламной информации на рекламной

конструкции;
отсутствие механических повреждений ;

отсутствие порывов рекламных полотен;
наJIичие покрашенного каркаса;
отсутствие сколов краски на метаJIлических частях рекламных конструк-

ции, ржавчины и грязи на всех частях и элементах рекламных конструкций;
отсутствие на всех частях и элементах рекламных конструкций наклее-

ных объявлений, посторонних надписей, изображений и других информацион-
ных сообщений;

подсвет рекламных конструкций (в зависимости от типа и вида реклам-
ных конструкций) в темное время суток в соответствии с графиком работы
уличного освещения;

исправность элементов подсвета рекламных конструкций в темное время
суток в соответствии с графиком работы уличного освещения при нмичии тех-
нической возможности.

4.8. Щитовые конструкции, выполненные в одностороннем варианте,
должны иметь декоративно оформленную обратную сторону. В случае
отсутствия рекламных материаJIов поверхность щитовой конструкции должна
быть закрыта однотонным техническим баннером светлых тонов.

4.9. Конструктивные элементы жесткости и крепления (болтовые соеди-
нения, элементы опор, техЕологические косынки и т.п.) рекламных конструк-
ций должны быть закрыты декоративными элементами. В случаях установки
рекламной конструкции без заглубления фундамента, такой фундамент должен
быть закрыт декоративными элементами.

Информация Еа рекJIамных конструкциrIх должна размещаться с соблю-
дением требований законодательства о государственЕом языке Российской Фе-
дерации.

4.10. Рекламные конструкции должЕы постоянно поддерживаться в ис-
правном состоянии, чистоте и порядке, по мере необходимости ремонтировать-
ся и обновляться. Ответственность за надлежащее состояние рекламных конст-

рукций, а также за любые нарушения правил безопасности при эксплуатации

рекламных конструкций и возникшие в связи с этим аварийные ситуации несут
владельцы рекламЕых конструкций.
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Владелец рекламноЙ конструкциИ несет ответственность за любые нару-
шения правил безопасности, а также за неисправности и аварийные си.l.уации,
возникшие из-за нарушения им условий монтажа и эксплуатации рекламной
конструкции.

Владелец рекламной конструкции обязан восстановить благоустройство
территории после монтажа (демонтажа) рекламной конструкции. Рекламная
конструкция при н.rличии у нее фундаментного блока должна быть демонтиро-
вана вместе с фундаментным блоком.

владельцы рекламных конструкций обязаны выполнять иные предписа-
ния уполномоченных органов, связанные с необходимостью устранения недос-
татков в техническом состоянии и внешнем виде рекJIамных конструкций, а
также по их демонтажу, выданные в соответствии с настоящими Правилами и
действуюцим законодательством Российской Федерации.

4.1l. Не допускается уничтожение или повреждение зеленых насаждений
на территории, прилегающей к месту установки рекламной конструкции

4.12. Размещение, установка, эксплуатация и демонтаж рекJIамных конст-
рукций осуществляется в соответствии с иными требованиями установленными
законами и нормативными правовыми актами российской федерации и Красно-
дарского края.

V .Щемонтаж рекламных конструкций

5.1. В соответствии с настоящим Порядком демонтажу подлежат реклам-
ные конструкции:

установленные и эксплуатируемые без разрешения, срок действия кото-
рого не истек;

срок действия разрешения на установку и эксплуатацию которых истек;

разрешение на установку и эксплуатацию которых аннулировано;

разрешение на установку и (или) эксплуатацию которых признано недей-
ствительным в судебном порядке.

5.2. Под демонтажем рекJIамной конструкции, применительно к настоя-
щему Порядку, понимается её удfu,Iение с земельного участка, объекта недви-
жимого имущества вместе с фундаментом и элементами крепления, на которых
располагалась рекJIамнаJI конструкция.

5.3. На основании части 2l статьи l9 Федера-пьного закона ]ф З8-ФЗ вла-
делец рекламной конструкции обязан осуществить демонтаж рекламной конст-

рукции в течение месяца со дня выдачи предписания, установленной и (или)
эксплуатируемой без разрешения, срок действия которого не истек, а также

удzIлить информацию, размещенную на такой рекламной конструкции, в тече-
ние трех дней со дня выдачи указанного предписания.

На основании части 21,1 статьи 19 Федерального закона Ns 38-ФЗ, если в

установленный срок владелец рекламной конструкции не выполнил указанную
в части 21 статьи l9 Федерального закона М З8-ФЗ обязанность по демонтажу

рекламной конструкции или владелец рекламной конструкции неизвестен, ад-
министрация выдает предписание о демонтаже рекламной конструкции собст-
веннику или иному законному владельцу недвижимого имущества, к которому
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присоединена реклаI4нaul конструкция (далее также владелец рекламной конст-
рукции, владелец), за искJIючением случая присоединения рекламной конст-
рукции к объекту муниципfulьного имущества или к общему имуществу собст-
венников помещений в многоквартирном доме при отсутствии согласия таких
собственников на установку и эксплуатацию рекJIамной конструкции.

Собственник или иной законный владелец недвижимого имущества, к ко-
торому присоединена рекламнм конструкция, обязан демонтировать реклам-
ную конструкцию в течение месяца со дня выдачи соответствующего предпи-
сания. ,Ц,емонтаж, хранение или в необходимых случаях уничтожение реклам-
ной конструкции осуществляется за счет собственника или иного законного
владельца недвижимого имущества, к которому была присоединена рекJIамнм
конструкция. По требованию собственника или иного законного владельца
данного недвижимого имущества владелец рекламной конструкции обязан воз-
местить этому собственнику или этому законному владельцу необходимые рас-
ходы, понесенные в связи с демонтажом, хранением или в необходимых случа-
ях уничтожением рекламной конструкции.

5.4, На основании части 2|.2 статьи l9 Федерального закона JФ З8-ФЗ, ес-
ли в установленный срок собственник или иной законный владелец недвижи-
мого имущества, к которому была присоединена рекламная конструкция, не
выполнил указанную в части 2l статьи 19 Федерального закона Ns 38-
ФЗобязанность по демонтажу рекламной конструкции либо собственник или
иной законный владелец данного недвижимого имущества неизвестен, демон-
таж рекламной конструкции, ее хранение или в необходимых случаях уничто-
жение осуществляется за счет средств бюджета муниципаJIьного образования
Павловский район (далее - местный бюджет). По требованию администрации
владелец рекJIамной консlрукции либо собственник или иной законный владе-
лец недвижимого имущества, к которому была присоединена рекламн€ш конст-

рукция, обязан возместить необходимые расходы, понесенные в связи с демон-
тажом, хранением или в необходимых случаях уничтожением рекламной коЕ-
струкции.

5.5. На основании части 21,З статьи 19 Федера_ilьного закона Ns 38-ФЗ, ес-
ли рекламная конструкция присоединена к объекту муниципального имущества
или к общему имуществу собственников помещений в многоквартирном доме
при отсутствии согласия таких собственников на установку и эксплуатацию

рекламной конструкции, в случае, yKzrзaHHoM в части 21.1 статьи 19 Федермь-
ного закона N9 38-ФЗ, ее демонтаж, хранение или в необходимых случаях унич-
тожение осуществляется за счет средств местного бюджета. По требованию ад-
министрации владелец рекJIамной конструкции обязан возместить необходи-
мые расходы, понесенные в связи с демонтажем, хранением или в необходимых
случаях уничтожением рекламной конструкции.

5.6, На основании части 22,1 статьи l9 Федерального закона Nч 38-ФЗ при
невыполнении обязанности tlo удаJIению размещенной на рекламной конструк-
ции информации в случае аннулирования разрешения или признания его недей-
ствительным собственник или иной законный владелец недвижимого имущест-
ва, к которому была присоединена рекJrамная конструкция, осуществляет уда-
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ление этоЙ информации за своЙ счет. По требованию собственника или иного
законного владельца такого недвижимого имущества владелец рекламной кон-
струкции обязан возместить ему разумные расходы, понесенные в связи с уда-
лением этой информации.

5.7. .Щемонтаж рекламных конструкций осуществляется владельцем рек-
ламной конструкции в течение месяца со дня:

истечения срока действия разрешения на установку и (или) эксплуатацию
рекламной конструкции;

аннулирования разрешения на установку и (или) эксплуатацию реклам-
ной конструкции;

вступления в законную силу решения суда о признании недействитель-
ным разрешения на установку и (или) эксплуатацию рекламной консlрукции.

VI Порядок демонтажа рекJIамных конструкций

6.1. В случае неосуществления владельцем демонтажа рекламной конст-
рукции в течение l0 дней со дня истечения сроков, установленных настоящим
Порядком, администрация выдает владельцу рекламной конструкции или на-
правляет по почте (заказным письмом с уведомлением о врr{ении) предписа-
ние о демонтаже рекламной конструкции по форме согласно приложению Nч 1

к настоящему Порядку (далее - предписание).
Срок демонтажа рекламной конструкции составляет один месяц со дня

выдачи предписания, срок удаления информации, размещенной на такой рек-
ламной конструкции, в соответствии с частью 2| статьи l9 Федерального зако-
на ]ф 38-ФЗ составляет три дня со дня выдачи предписания.

6.2. Не позднее 10 дней со дня истечения сроков, установленных предпи-
санием для демонтажа рекламной конструкции, должностные лица админист-

рации (не менее 2 человек) осуществляют осмотр места рzвмещения рекламной
конструкции и составляют акт осмотра рекламной консlрукции по форме со-
гласно приложению JФ 2 к настоящему Порядку (лалее - акт).

В акте указываются характеристики, размеры, содержание, составные
части рекламной конструкции, подлежащей демонтажу. К акту в обязательном
порядке прилагается фотография такой рекламной конструкции.

6.3. Администрация в соответствии с Федеральным законом от 5 апреля
2013 года ]ф 44-ФЗ <О контрактной системе в сфере закупок товаров, работ, ус-
луг для обеспечения государственных и муницип€Lпьных нужд> заключает с ор-
ганизацией муниципальный контракт на выполнение работ (оказание услуг) по

демонтажу, в необходимых случаях - хранению рекламных конструкций (далее

- муниципальный контракт).
6.4. Щолжностные лица администрации, составившие акт, обязаны при-

сутствовать при выполнении организацией работ по демонтажу рекламной кон-
струкчий.

6.5. Хранение рекламной конструкции осуществляется администрацией
или организацией в течение 3 месяцев со дня демонтажа.
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6.6. В течение месяца со дня передачи рекламной конструкции на хране-
ние администрация направляет владельцу уведомление о возврате рекламной
конструкции до истечения срока, указанного в пункте б.5 настоящего рzвдела, и
необходимости возмещения расходов, понесенных в связи с демонтажом и хра-
нением рекламной конструкции, по форме согласно приложению Ns 3 к на-
стоящему Порядку.

6.7, Рекламная конструкция возвращается владельцу при условии возме-
щения им в местный бюджет денежных средств в размере стоимости расходов,
понесенных в связи с ее демонтажом и хранением.

6.8.В целях уничтожения рекламной консlрукции администрация в по-
рядке, установленном пунктом 6.4 настоящего раздела, заключает муниципaшь-
ный контракт с подписанием соответствующего акта.

6.9. В течение месяца со дня уничтожения рекламной конструкции адми-
нистрация направляет владельцу требование о возмещении расходов, понесен-
ных в связи с демонтажом, хранением и уничтожением рекJIамной конструк-
ции, по форме согласно приложению JE 4 к настоящему Порядку.

В случае невозмещения владельцем рекламной конструкции в l0-
дневный срок указанных расходов администрация не позднее одного месяца
обращается с соответствующим иском в суд.

VII Порядок обжалования решений, действий (бездействия)
администрации и должностных лиц администрации

7.1. На основании части 22 статьи 19 Федерального закона No З8-ФЗ ре-
шение администрации о выдаче предписания о демонтаже рекламной конст-

рукции, демонтаж рекламной конструкции моryт быть обжалованы в суде или
арбитражном суде в течение трех месяцев со дня получения соответствующего
предписания или со дня демонтажа рекламной конструкции.

7.2. Также в суд или арбитражный суд моryт быть обжалованы иные ре-
шениJl, действия (бездействие) администрации и должностных лиц админист-

рации, осуществляемые ими в соответствии с настоящим Порядком.
7.3. За неисполнение, ненадлежащее исполнение настоящего Порядка

должностные лица администрации несут ответственность в соответствии с за-
конодательством Российской Федерации.

заместитель главы
муниципального образования
Павловский район С.С. Букат
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к Порядку размещения и
демонтажа рекJIамных

конструкций на территории
муниципального образования

Павловский район

Владельцу рекламной конструкции,
собственнику или иному законному
владельцу недвижимого имущества,
к которому присоединена рекламнаJI
конструкция

(наименование организачии, Ф.И.О.
индивидуitльного предпринимателя,

физического лича)

конструкции
разрешения,

от 13 марта

ФормА
предписания о демонтаже рекламной конструкции

Предписание

настоящее предписание вьlдано на демонтаж рекламной

установленной и эксплуатируемой без действующего
предусмотренного частью 9 статьи 19 Федерального закона

(указываются технические харакгеристики рекламной конструкции

расположеннои по адресу:
(указ ываются характеристики рекламной конструкчии)

в течение месяца со дня получения настоящего предписания в

соответствии с частями 1,0,2|,2|.|,,2| .2, 21.3 статьи 19 Федерального закона от

1З марта 2006 года Ns з8-ФЗ (О рекJIаме) Вы обязаны осуществить демонтаж

указанной рекламной конструкции, а также удалить информацию,

рч.raщarrуо на такой рекламной коЕструкции, в течение трех дней со дня

выдачи указанного предписания.
в случае неосуществления демонтажа рекламной конструкции в

указанный срок администрацией муниципчrльного образования Павловский

район булут выполнены требования частей 21,.|-2|,3 пункта 21 статьи 19

Федерального закона от 13 марта 2006 года Ns 38-ФЗ (О рекламе) с отнесением

на Вас всех расходов по демонтажу и хранению рекламных конструкций,

настоящее предписание о демонтаже рекламной конструкции, демонтаж

рекламной конструкции моryт быть обжалованы в суд или арбитражный суд в

Бланк письма администрации
муниципального образования
Павловский район
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течение трех месяцев со дня получения соответствующего предписания или со

дня демонтажа рекJIамной конструкции.

Глава муниципаJIьного образования
Павловский район

подпись (инициалы должностного лица)

заместитель главы
муниципального образования
Павловский район С.С. БукатU9
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ФормА
акта осмотра рекламной конструкции на территории

муниципального обрвования Павловский район

z0

ПРИЛОЖЕНИЕ NS 2
к Порядку р€tзмещения и

демонтажа рекламных
конструкций на территории

муниципального образования
Павловский район

(место составления акта)
г

Акт осмотра рекламной конструкции

Настоящим актом, составленным

в присутствии:

(реквизиты владельца рекJlамной конструкции или собствевника объекта ведвижимого имущества к

которому присоедияена p€KJlaMHarl конструкция, указывается в случае, если удlцось установить таких лиц)

п изведен осм кламной кон кции:
кциярекламная конкцииекламной конВид

Технические параметры рекламно
конструкции (площадь
информационного поля, габаритные

ы и т.п.азм

и

Тип недвижимого имущества, к

которому присоединена рекламная
конструкция (земельный участок,
здание и т.п.

Место установки рекламнои
конструкции, сведения о включении в

действующую схему размещения
рекламных конструкций на территории

муниципаJIьного образования
онпавловский



2

опись составных частей екламнои конс ции:

Фотоматериалы (цветная фотография)

(Ф,И.О.полпись)

(Ф.И.О.подпись)

Присутствующие:

(Ф.И.О.подпись)

(Ф.И.О.полпись)

заместитель главы
муниципального образования
Павловский район

Размеры
(Высота,
диамеlр,
площадь)

примечаниенаименование
составных
частей (материалов)

Кол-во
шт.

Jфп/п

1 Колонна

2 Каркас щита

з Электронное табло

Фундамент4

{ругое5

С.С. Букат
,/l ! ,

/ /.rrrzlrц/l/ /
\--.'-



ПРИЛОЖЕНИЕ NS 3
к Порядку размещения и
демонтажа рекламных

конструкций на территории
муницип€rльного образования

Павловский район

ФормА
уведомления о необходимости возмещения расходов, понесенных в связи

с демонтажом и хранением рекламной конструкции, а также о возврате

рекламной конструкции

Бланк письма администрации
муниципального образоваt{ия
Павловский район

демонтаж кламнои конс кции:

Владельцу рекламной конструкции,
собственнику или иному законному
владельцу недвижимого имущества,
к которому присоединена рекламная

(наименование организации, Ф.И.О. ин,ливилуального
предlrринимателя, физического лича)

Уведомление
о необходимости возмещения расходов, понесенных в связи с

демонтажом и хранением рекJIамной конструкции, а также
о возврате рекламной конструкции

Исполнителем муниципального контракта (( )) года произведен

Рекламная конструкцияВид рекламной конструкции
Технические параметры рекламной
конструкции (площадь
информаuионного поля, габаритные

размеры и т.п.)
Тип недвижимого имущества, к
которому присоединена peKJIaMHarl

конструкция (земельный участок,
здание и т,п.)
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Место установки рекламной
конструкции, сведения о включении в

лействующую схему размещения
рекламных конструкций на территории
муниципаJIьного образования
Павловский район

Рекламная конструкция передана на хранение

(указывается наименование организации, осуществляющей хранение рекламной констукции и адрес
нахождения реклам ной конструкчии)

В срок до (_>_года предлагаю Вам возместить расходы
бюджета муниципального образования Павловского района, связанные с
демонтажом и хранением рекламной конструкции в сумме на

В случае возмещения в установленный срок расходов бюджета
муниципального образования Павловский район, связанных с демонтажом и
хранением рекламной конструкции, рекламная конструкция будет Вам
возвращена. В противном случае по истечении 3-месячного срока хранения
рекламная конструкция будет уничтожена.

Глава муницип€Lпьного образования
Павловский район

подпись (инициа,rы должностного лица)

заместитель главы
муниципального обрzвования
Павловский район

//l
./ ,t l // /,"zИV-"/ с.с. Бчкат
//

С,-



Бланк письма администрации
муниципаJIьного образования
Павловский район

приложЕниЕ ]ф 4
к Порядку размещения и
демонтажа рекJIамных

конструкций на территории
муниципального образования

Павловский район

ФормА
требования о необходимости возмещения расходов, понесенных

в связи с демонтажом, хранением и уничтожением
рекламной конструкции

конструкция

(наименование организации, Ф,И.О.
индивидуitльного предпринимателя,

физического лича)

Требование
о необходимости возмещениJI расходов, понесенных в связи

с демонтажом, хранением и уничтожением рекJIамной конструкции

Исполнитель по муниципальному контракту от ((_))_года N9 _
произведен: демонтаж' хранение и уничтожение рекламной конструкции:

Вид рекламной конструкции Рекламная конструкция
Технические параметры рекламной
конструкции (площадь
информационного поля, габаритные

размеры и т.п.)
Тип недвижимого имущества, к
которому присоединена рекламнм
конструкция (земельный участок,
здание и т.п.)

Владельцу рекламной конструкции,
собственнику или иному законному
владельцу недвижимого имущества,
к которому присоединена рекламная
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Место установки рекламной
конструкции, сведения о включении в

действующую схему размещения
рекламных конструкций на территории
муниципаJIьного образования
Павловского района

В срок до ((_))_года требую возместить расходы бюджета
муниципмьного образования Павловский район, связанные с демонтажом,
хранением и уничтожением рекламной конструкции в сумме на

В случае невозмещения Вами в l0-дневный срок указанных расходов
администрация обратится с соответствующим иском в суд.

Глава муниципаJIьного образования
Павловский район

подлись (ивициалы должностного лица)

заместитель главы
муниципаJIьного образования
Павловский район С.С. Букат

щ
L-"


