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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ 

ПРАКТИКИ 

1. 1.Цели учебной практики   

Учебная практика по специальности 38.02.08Торговое дело направлена на формирование 

у обучающихся умений, приобретение первоначального практического опыта и реализу-

ется в рамках профессионального модуля ППССЗ по основным видам профессиональной 

деятельности для последующего освоения ими профессиональных компетенций по из-

бранной специальности. 

 

1.2. Задачи учебной практики   
Учебная практика является базой для получения практических навыков и умений для про-

хождения производственной и преддипломной практики, а также выполнения выпускной 

квалификационной работы. Она помогает соединить теоретическую подготовку с форми-

рованием практических навыков у студентов для облегчения их выхода на рынок труда, 

дает возможность получить обратную связь со стороны организаций и учреждений раз-

личных организационно – правовых форм собственности, о качестве обучения, а также 

получение дополнительной информации о том, над чем нужно поработать студенту, что-

бы соответствовать современным требованиям рынка труда. 

Учебная практика ставит перед собой определенные важные задачи: 

- закрепление полученных теоретических знаний по междисциплинарным курсам; 

- приобретение навыков и опыта в выбранной специальности; 

- формирование более подробного представления о будущей специальности; 

- применение теоретических знаний в практическую деятельность; 

 

1.3. Место учебной практики в структуре ПООП  

Рабочая программа учебной практики ПМ. 02 «Организация и осуществление предприни-

мательской деятельности в сфере торговли» – является частью основной профессиональ-

ной образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности СПО 

38.02.08Торговое дело, входит в профессиональный цикл учебного плана. 

 

1.4. Формы проведения учебной практики   
Учебная практика проводятся путем чередования с теоретическими занятиями по дням 

(неделям) при условии обеспечения связи между теоретическим обучением и содержани-

ем практики. 

 

1.5. Место и время проведения учебной практики 
Учебная практика проводится в учебной лаборатории техникума по специальности СПО 

38.02.08Торговое дело. В соответствии с учебным планом учебная практика по ПМ 02. 

Организация и осуществление предпринимательской деятельности предусмотрена в 5 се-

местре, в объеме - 36 часов. 

 

1.6. Компетенции обучающегося, формируемые в результате прохождения учебной 

практики   

 

Результатом освоения программы учебной практики является овладение обучающимися 

видом профессиональной деятельности (ВПД): Организация и осуществление предприни-

мательской деятельности в сфере торговли, общими (ОК) компетенциями:  

 

ОК  1. Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности применительно 

к различным контекстам 



ОК  2. Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации информа-

ции, и информационные технологии для выполнения задач профессиональной деятельно-

сти 

ОК 3. Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное разви-

тие, предпринимательскую деятельность в профессиональной сфере, использовать знания 

по финансовой грамотности в различных жизненных ситуациях. 

ОК 4. Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде 

ОК 5. Осуществлять устную и письменную коммуникацию на государственном языке 

Российской Федерации с учетом особенностей социального и культурного контекста 

ОК 6. Содействовать сохранению окружающей среды, ресурсосбережению, применять 

знания об изменении климата, принципы бережливого производства, эффективно дей-

ствовать в чрезвычайных ситуациях 

ОК 7. Пользоваться профессиональной документацией на государственном и иностран-

ном языках 

 

и профессиональными компетенциями (ПК) по виду деятельности:  

 

ПК 2.1. Проводить маркетинговые исследования с использованием инструментов ком-

плекса маркетинга  

ПК 2.2. Разрабатывать предложения по улучшению системы продвижения товаров (услуг) 

организации 

ПК 2.3. Проводить сбор, мониторинг и систематизацию ценовых показателей товаров, в 

том числе с использованием информационных интеллектуальных технологий 

ПК 2.4. Устанавливать конкурентные преимущества товара на внутреннем и внешних 

рынках  

ПК 2.5. Разрабатывать бизнес-план и финансовую модель деятельности предпринима-

тельской единицы, в том числе с применением программных продуктов 

ПК 2.6. Рассчитывать показатели эффективности предпринимательской деятельности, в 

том числе с применением программных продуктов 

ПК 2.7. Определять мероприятия по повышению эффективности предпринимательской 

деятельности 

ПК 2.8. Собирать информацию о бизнес-проблемах и определять риски предприниматель-

ской единицы 

 

 

1.7. С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и соот-

ветствующими профессиональными компетенциями обучающийся в ходе освоения 

учебной практики в рамках профессионального модуля должен: 

 

иметь практический опыт:  

 выявления проблем и формулирования целей исследования; 

 планирования проведения маркетингового исследования; 

 определения маркетинговых инструментов, с помощью которых будут получены ком-

плексные результаты исследования; 

 подготовки и согласования плана проведения маркетингового исследования; 

 поиска первичной и вторичной маркетинговой информации; 

 подготовки процесса проведения маркетингового исследования, установление сроков и 

требований к проведению маркетингового исследования; 

 проведения маркетинговых исследований с использованием инструментов комплекса 

маркетинга; 

 разработки предложений по улучшению системы продвижения товаров (услуг) органи-

зации; 



 применения программных продуктов в системе продвижения товаров (услуг) органи-

зации; 

 применения различных платформ в системе продвижения товаров (услуг) организации; 

 проведения сбора, мониторинга и систематизации ценовых показателей товаров, в том 

числе с использованием информационных интеллектуальных технологий; 

 проведения сбора, мониторинга и систематизации ценовых показателей товаров, в том 

числе с использованием информационных интеллектуальных технологий; 

 установления конкурентных преимуществ товара на внутреннем и внешних рынках; 

 применения норм российского законодательства в области регулирования предприни-

мательской деятельности; 

 использования информации специализированных сайтов для организации работы по 

составлению бизнес-плана; 

 разработки бизнес-плана и финансовой модели деятельности предпринимательской 

единицы, в том числе с применением программных продуктов; 

 расчёта показателей эффективности предпринимательской деятельности, в том числе с 

применением программных продуктов; 

 определения мероприятий по повышению эффективности предпринимательской дея-

тельности; 

 сбора информации о бизнес-проблемах и определение рисков предпринимательской 

единицы. 

уметь:  

 применять методы сбора, средства хранения и обработки маркетинговой информации для про-

ведения маркетингового исследования;  

 определять подходящие маркетинговые инструменты и применять их для проведения марке-

тингового исследования; 

 составлять комплексный план проведения маркетингового исследования;  

 анализировать текущую рыночную конъюнктуру; 

 составлять точное техническое задание для выполнения маркетингового исследования;  

 проводить маркетинговые исследования разных типов и видов с использованием инструментов 

комплекса маркетинга; 

 обеспечивать продвижение товаров (услуг) на рынке с использованием маркетинговых комму-

никаций; 

 использовать методы прогнозирования сбыта продукции и рынков; 

 обрабатывать и анализировать информацию о ценах на товары, работы, услуги; работать с ин-

формационной базой данных; 

 анализировать текущую рыночную конъюнктуру; 

 применять нормы российского законодательства в области регулирования предприниматель-

ской деятельности; 

 развивать идеи до бизнес-предложений;  

 оценивать инновационность подхода в бизнесе и потенциал на рынке;  

 оценивать риски, связанные с бизнесом;  

 анализировать бизнес-концепции;  

 предлагать идеи для дальнейшего развития;  

 применять методы принятия оптимальных решений; 

 находить аргументы в пользу идей;  

 принимать в расчет экологический и социальный аспекты во время планирования и внедрения 

бизнес-модели; 

 обосновывать и оценивать цели и ценности;  

 представлять идеи, дизайн, видения и решения; 

 применять при разработке бизнес-плана специализированные программные продукты; 

 использовать для решения коммуникативных задач, связанных с разработкой бизнес-плана, 

современные технические средства и информационные технологии; 

 создавать деловые электронные презентации 



 собирать и анализировать исходные данные, необходимые для расчета экономических и фи-

нансово-экономических показателей, характеризующих деятельность организации;  

 использовать методы экономического анализа; 

 анализировать предпринимательскую деятельность с применением программных продуктов; 

 оформлять результаты бизнес-анализа в соответствии с выбранными подходами; 

 разрабатывать меры по обеспечению режима экономии, повышению рентабельности производ-

ства, конкурентоспособности выпускаемой продукции, производительности труда;  

 оптимально использовать материальные, трудовые и финансовые ресурсы организации; 

 предлагать организационно-управленческие решения, которые могут привести к повышению 

экономической эффективности деятельности организации; 

 собирать информацию о бизнес-проблемах; 

 анализировать финансовую отчетность на предмет рисков использования отчетов в анализе 

рисков. 

 

знать:  

 составных элементов маркетинговой деятельности: цели, задачи, принципы, функции, объекты, 

субъекты; 

 методы изучения рынка, анализа окружающей среды; 

 порядок составления итоговых документов в сфере прогнозирования и экспертизы цен; 

 этапы маркетинговых исследований, их результат; 

 методы проведения маркетингового исследования; 

 психологические особенности поведения людей разных возрастов в различных жизненных си-

туациях; 

 средства удовлетворения потребностей, распределения и продвижения товаров и услуг, марке-

тинговых коммуникаций и их характеристики;  

 порядок составления итоговых документов в сфере прогнозирования и экспертизы цен; 

 виды конкуренции, показатели оценки конкурентоспособности;  

 методы оценки конкурентной среды; 

 нормы российского законодательства в области регулирования предпринимательской деятель-

ности; 

 роль и значение бизнес-плана;  

 основные функции бизнес-плана;  

 классификацию основных типов бизнес-планов; 

 методологию и процессы развития бизнес-идеи;  

 порядок разработки бизнес-планов в соответствии с отраслевой направленностью; 

 принципы и методы управления информационными данными с использованием информацион-

ных интеллектуальных технологий; 

 методы экономического анализа и учета показателей деятельности организации и ее подразде-

лений; 

 методы сбора и обработки экономической информации, а также осуществления технико-

экономических расчетов и анализа хозяйственной деятельности организации, с использовани-

ем программных продуктов;  

 методы, способы и приемы для решения задач по анализу;  

 типы факторных моделей;  

 схемы формирования и анализа основных групп показателей в системе комплексного экономи-

ческого анализа; 

 методику анализа эффективности использования производственных ресурсов 

 методические материалы по планированию, учету и анализу деятельности организа-

ции; 

 спектр специализированных программных продуктов; 

 интерфейс автоматизированных систем сбора и обработки экономической информа-

ции; 

 инновационные средства и устройства информатизации, программное обеспечение в 

предпринимательской деятельности и порядок их применения; 



 риски: понятия и виды;  

 методы оценки риска, связанных с бизнесом;  

 меры снижения риска, связанных с бизнесом;   

 методы оценки выполнимости бизнес-идеи; 

 основные способы анализа и оценки рисков;  

 состав моделей оценки риска;  

 способы оценки риска ликвидности. 

  



2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ПРАКТИКИ 

 

2.1. Общая трудоемкость учебной практики составляет 36 час. 

 

Вид работ Содержание практики Объем 

часов 

Уровень 

освоения 

МДК 02.01. Технология проведения маркетинговых исследований 

1. Вводный инструктаж 

Сбор информации о бизнес-

проблемах и определение рисков 

предпринимательской единицы. 

 

Проведение Pest анализа, приме-

нение метода Ансоффа-Пинье для 

описания бизнес-модели пред-

принимательской единицы  

Вводный инструктаж по технике 

безопасности и пожарной без-

опасности во время проведения 

учебной практики. 

Выявление проблем и формули-

рование целей проведения ана-

лиза о проблемах и рисках 

предпринимателей;  

Определение маркетинговых 

инструментов, с помощью кото-

рых получим результаты иссле-

дования; 
 

 

 

6 2.3 

2 Выполнение отдельных этапов 

разработки бизнес-плана: 

- Составление визитки команды.  

- Построение организационной 

структуры управления предпри-

нимательской единицы. 

- Определение целевой аудитории 

по методу Шеррингтона. 

- Построение модели Остерваль-

дера. 

- Определение бизнес-процессов и 

составление схемы оказания 

услуг.  

 

  6 2.3 

МДК 02.02. Ценообразование в торговой деятельности 

3. Разработка и заполнение фи-

нансовой модели деятельности 

предпринимательской единицы, в 

том числе с применением специа-

лизированных программных про-

дуктов: 

- Заполнение нормативов для про-

ведения экономических расчетов.  

- Составление бюджета инвести-

ций на приобретение оборудова-

ния.  

- Расчет потребности в оборотном 

капитале.  

Прочие расходы стартового пери-

ода. 

Разработка предложений по 

улучшению системы продвиже-

ния товаров; 

Применение программных про-

дуктов в системе продвижения 

товаров; 

 

 

6 2.3 



- Расчеты цен и себестоимости. 

4. Составление плана продаж в 

натуральном и стоимостном вы-

ражении; 

Составление плана переменных 

расходов; 

Расчет точки безубыточности; 

Составление бюджета доходов и 

расходов; 

Составление бюджета движения 

денежных средств; 

Составление прогнозного баланса 

 6 2.3 

МДК 02.03. Бизнес-планирование и финансовое моделирование  

предпринимательской единицы 

5. Определение и обоснование  

источников  финансирования; 

Расчеты процентов за пользова-

ние заемными средствами и со-

ставление графика возврата заем-

ных средств; 

Расчет дисконтированного перио-

да окупаемости проек-

та(DiscountedPaybackPeriod); 

Расчет чистой текущей стоимости 

проекта (NetPresentValue) 

 6 2.3 

6. - расчет внутренней нормы до-

ходности проекта (Inter-

nalRateofReturn); 

- расчет индекса прибыльности 

проекта (IndexofPrfitability); 

- расчеты других значимых пока-

зателей (ARR, MIRR, ROE, ROI, 

EBIT, EBITDA); 

- разработка мероприятий по по-

вышению эффективности пред-

принимательской деятельности. 

 6 2.3 

Всего  36  

 

  



3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ПРАКТИКИ 

 

3.1. Образовательные технологии, используемые на учебной практике Основны-

ми применяемыми технологиями обучения, которые реализуются при прохожде-

нии практики, являются технологии включенного наблюдения, проблемного обуче-

ния, технологии оценивания учебных достижений, а также метод проектов – система обу-

чения, при которой студенты овладевают компетенциями в процессе планирования и вы-

полнения несложных практических заданий. 

 

3.2. Учебно-методическое и информационное обеспечение учебной практики  

 

3.2.1. Основные печатные и электронные издания 

1. Бизнес-планирование: учебник / под ред. Т.Г. Попадюк, В.Я. Горфинкеля. — 

Москва: Вузовский учебник: ИНФРА-М, 2021. — 296 с. — (Среднее профессиональное 

образование). - ISBN 978-5-9558-0617-4. - Текст: электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1247086 (дата обращения: 18.06.2022). – Режим досту-

па: по подписке. 

2. Васильев, Г. А. Маркетинг розничного торгового предприятия: учебное по-

собие / Г. А. Васильев, А. А. Романов, В. А. Поляков. - Москва: Вузовский учебник: ИН-

ФРА-М, 2022. - 159 с. - (Среднее профессиональное образование). - ISBN 978-5-9558-

0628-0. - Текст: электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/967468 (дата об-

ращения: 18.06.2022). – Режим доступа: по подписке. 

3. Иванов, Г. Г. Экономика торговой организации: учебник / Г.Г. Иванов. — 

Москва: ИНФРА-М, 2021. — 182 с. — (Среднее профессиональное образование). - ISBN 

978-5-16-016902-6. - Текст: электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1343176 (дата обращения: 18.06.2022). – Режим досту-

па: по подписке. 

4. Информационные технологии в маркетинге : учебник и практикум для сред-

него профессионального образования / С. В. Карпова [и др.] ; под общей редакцией 

С. В. Карповой. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 367 с. — (Профессиональное 

образование). — ISBN 978-5-9916-9115-4. — Текст: электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/491722 

5. Интернет-маркетинг: учебник для среднего профессионального образования 

/ О. Н. Жильцова [и др.]. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва: Издательство Юрайт. — 

301 с. — (Профессиональное образование). 

6. Карасев, А. П.  Маркетинговые исследования: учебник и практикум для 

среднего профессионального образования / А. П. Карасев. — 2-е изд., перераб. и доп. — 

Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 315 с. — (Профессиональное образование). — 

ISBN 978-5-534-05957-1. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт 

[сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/489822 

7. Липсиц, И. В.  Цены и ценообразование: учебное пособие для среднего про-

фессионального образования / И. В. Липсиц. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 

160 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-9916-9794-1. — Текст: элек-

тронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/488890 

8. Маховикова, Г. А.  Цены и ценообразование в коммерции: учебник для 

среднего профессионального образования / Г. А. Маховикова, В. В. Лизовская. — Москва: 

Издательство Юрайт, 2021. — 231 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-

https://urait.ru/bcode/491722
https://urait.ru/bcode/489822
https://urait.ru/bcode/488890


534-03696-1. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/477854 

9. Морошкин, В. А. Бизнес-планирование: учебное пособие / В.А. Морошкин, 

В.П. Буров. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва: ИНФРА-М, 2022. — 288 с. — (Среднее 

профессиональное образование). - ISBN 978-5-16-012223-6. - Текст: электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1832175 (дата обращения: 18.06.2022). – Режим досту-

па: по подписке. 

10. Романова, М. В. Бизнес-планирование: учебное пособие / М.В. Романова. — 

Москва: ФОРУМ: ИНФРА-М, 2021. — 240 с. — (Профессиональное образование). - ISBN 

978-5-8199-0756-6. - Текст: электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1446152 (дата обращения: 18.06.2022). – Режим досту-

па: по подписке. 

11. Саталкина, Н. И. Экономика торговли: учебное пособие / Н. И. Саталкина, Б. 

И. Герасимов. Г. И. Терехова. — Москва: ФОРУМ, 2021. — 232 с. — (Профессиональное 

образование). - ISBN 978-5-91134-485-6. - Текст: электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1287439 (дата обращения: 18.06.2022). – Режим досту-

па: по подписке. 

12. Цены и ценообразование: учебник и практикум для среднего профессио-

нального образования / Т. Г. Касьяненко [и др.] ; под редакцией Т. Г. Касьяненко. — 7-е 

изд., перераб. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 437 с. — (Профессиональ-

ное образование). — ISBN 978-5-534-04773-8. — Текст: электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/490187 

13. PR в сфере коммерции: учебник / под ред. д-ра экон. наук, проф. И. М. Си-

няевой. — Москва: Вузовский учебник: ИНФРА-М, 2019. — 298 с. — (Среднее професси-

ональное образование). - ISBN 978-5-9558-0614-3. - Текст: электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1018359 (дата обращения: 18.06.2022). – Режим досту-

па: по подписке. 

14. Кисова, А. Е. Основы предпринимательской деятельности : учебное пособие 

для СПО / А. Е. Кисова, К. В. Барсукова. — 2-е изд. — Липецк, Саратов : Липецкий госу-

дарственный технический университет, Профобразование, 2022. — 104 c. — ISBN 978-5-

00175-120-5, 978-5-4488-1519-5. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой 

образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/121370.html 

 

3.2.2. Дополнительные источники  

1. Налоговый кодекс Российской Федерации (часть первая) от 31.07.1998 N 

146-ФЗ (в действующей редакции) 

2. "Налоговый кодекс Российской Федерации (часть вторая)" от 05.08.2000 N 

117-ФЗ (в действующей редакции) 

3. Федеральный закон от 18.07.2011 N 223-ФЗ (в действующей редакции) "О 

закупках товаров, работ, услуг отдельными видами юридических лиц" 

4. Федеральный закон от 26.07.2006 N 135-ФЗ (в действующей редакции) "О 

защите конкуренции" 

5. Федеральный закон от 28.12.2009 N 381-ФЗ (в действующей редакции) "Об 

основах государственного регулирования торговой деятельности в Российской 

Федерации" 

https://urait.ru/bcode/477854
https://urait.ru/bcode/490187
https://profspo.ru/books/121370.html
https://profspo.ru/books/121370.html
https://profspo.ru/books/121370.html
https://profspo.ru/books/121370.html
https://profspo.ru/books/121370.html
https://profspo.ru/books/121370.html


6. "ГОСТ Р 51303–2013. Национальный стандарт Российской Федерации. 

Торговля. Термины и определения" (утв. Приказом Росстандарта от 28.08.2013 N 582-ст) 

(в действующей редакции) 

7. Ценообразование: учебник / В.А. Слепов, Т.Е. Николаева, Е.С. Глазова [и 

др.] ; под ред. В.А. Слепова. — 3-е изд. — Москва: Магистр: ИНФРА-М, 2022. — 304 с. - 

ISBN 978-5-9776-0455-0. - Текст: электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1840489. 

8. Справочно-правовая система «Консультант+» - URL: 

http://www.consultant.ru/ 

9. Справочно-правовая система «Гарант» - - URLhttps://www.garant.ru/ 

10. Новая Цифровая платформа поддержки бизнеса: https://www.smbn.ru/ 

11. Фонд поддержки малого предпринимательства: 

https://biznesprost.com/interesno/fond-podderzhki-malogo-predprinimatelstva.html 

12. 10 лучших бизнес-инкубаторов России: https://viafuture.ru/privlechenie-

investitsij/biznes-inkubatory-v-rossii 

 

3.3. Материально-техническое обеспечение учебной практики  

Оборудование учебного кабинета:  

 посадочные места по количеству обучающихся;  

 рабочее место преподавателя;  

 комплект учебно-методической документации; 

- ноутбуки 12 шт; 

- мультимедиа проектор с экраном; 

- программное обеспечение (офисные программы); 

- комплект контрольно-кассового оборудования; 

- оборудование весоизмерительное;  

- комплект бобин кассовой ленты; 

- наглядные пособия (схемы, таблицы, бланки документов кассовой и отчетной докумен-

тации) 
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4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ ПРАКТИЧЕ-

СКОГО ОПЫТА 

4.1. Формы промежуточной аттестации (по итогам практики)  

Промежуточная аттестация по учебной практике предусмотрена в форме дифференциро-

ванного зачета. 

 

4.2. Методическое сопровождение предусмотренных форм и методов контроля и 

оценки деятельности обучающихся  

Контроль и оценка результатов учебной практики направлены на проверку освоения уме-

ний, практического опыта, развития общих и формирование профессиональных и общих 

компетенций, определенных программой учебной практики. 

 

Код ПК и ОК, 

формируемых 

в рамках 

модуля 

Критерии оценки Методы оценки 

ПК 2.1  Составляет план проведения маркетин-

гового исследования 

 Устанавливает сроки и требования к 

проведению маркетингового исследования 

 Определяет маркетинговые инструмен-

ты, с помощью которых будут получены ком-

плексные результаты исследования 

 Осуществляет поиск первичной и вто-

ричной маркетинговой информации 

Устный/письменный опрос. 

 

Тестирование. 

 

Проверка правильности вы-

полнения расчетных показа-

телей. Сравнение результа-

тов выполнения задания с 

эталоном. 

 

Экспертная оценка результа-

тов выполнения практиче-

ских кейс-заданий. 

 

Экспертная оценка кон-

трольных / проверочных ра-

бот. 

 

Экспертная оценка исполь-

зования обучающимся мето-

дов и приёмов личной орга-

низации в процессе освоения 

образовательной программы 

на практических занятиях, 

при выполнении индивиду-

альных домашних заданий, 

работ по учебной практике. 

 

Экспертная оценка исполь-

зования обучающимся мето-

дов и приёмов личной орга-

низации при участии в про-

фессиональных олимпиадах, 

конкурсах, выставках, науч-

но- практических конферен-

циях. 

 

Экспертная оценка создания 

и представления презента-

ПК 2.2  Устанавливает конкурентные преиму-

щества товара на внутреннем и внешних рын-

ках 

 Рассчитывает показатели эффективно-

сти предпринимательской деятельности, в том 

числе с применением программных продуктов 

 Разрабатывает предложения по улучше-

нию системы продвижения товаров (услуг) ор-

ганизации 

 Использует программные продукты в 

системе продвижения товаров (услуг) органи-

зации 

ПК 2.3  Проводит сбор, мониторинг и система-

тизирует ценовые показатели товаров, в том 

числе с использованием информационных ин-

теллектуальных технологий 

ПК 2.4  Обосновывает конкурентные преиму-

щества товара на внешнем и внутренних рын-

ках 

ПК 2.5  Соблюдает правила и принципы разработки 

бизнес-плана (полнота и точность составле-

ния разделов бизнес-плана) 

  Использует информационные технологии в 

процессе составления бизнес-плана 

 Использует информацию специализирован-

ных сайтов для организации работы по со-

ставлению бизнес-плана. 

ПК 2.6  Рассчитывает и обосновывает результаты 

анализа финансовых результатов деятельно-



сти организации 

 Применяет различные платформы в системе 

продвижения товаров (услуг) организации 

ций.  

 

Экспертная оценка соблюде-

ния правил оформления до-

кументов и построения уст-

ных сообщений на государ-

ственном языке Российской 

Федерации и иностранных 

языках. 

 

Экспертная оценка комму-

никативной деятельности 

обучающегося в процессе 

освоения образовательной 

программы на практических 

занятиях, при выполнении 

работ по учебной практике. 

 

Экспертная оценка умения 

вступать в коммуникативные 

отношения в сфере профес-

сиональной деятельности и 

поддерживать ситуационное 

взаимодействие, принимая 

во внимание особенности 

социального и культурного 

контекста, в устной и пись-

менной форме, проявление 

толерантности в коллективе. 

 

Экспертная оценка результа-

тов деятельности обучаю-

щихся в процессе освоения 

образовательной программы:  

– на практических занятиях;  

– при выполнении работ на 

различных этапах учебной 

практики;  

– при проведении экзаменов 

по профессиональному мо-

дулю, в т.ч. в форме демон-

страционного экзаме-

на/профессионального экза-

мена по оценочным сред-

ствам профессионального 

сообщества. 

ПК 2.7  Обосновывает разработанные меропри-

ятия по повышению эффективности предпри-

нимательской деятельности 

ПК 2.8  Составляет план сбора информации о 

бизнес-проблемах и определение рисков пред-

принимательской единицы 

 Выявляет проблемы и риски предпри-

нимательской деятельности 

ОК 01  Распознает, анализирует задачу и/или 

проблему в профессиональном и/или социаль-

ном контексте;  

 Выделяет составные части и определяет 

этапы решения задачи;  

 Выявляет и эффективно осуществляет 

поиск информации, необходимой для решения 

задачи и/или проблемы;  

 Составляет план действия и определяет 

необходимые ресурсы; 

 Демонстрирует владение актуальными 

методами работы в профессиональной и смеж-

ных сферах;  

Реализует составленный план и оценивает ре-

зультат и последствия своих действий (само-

стоятельно или с помощью наставника). 

ОК 02   определяет задачи для поиска информа-

ции и их необходимые источники и планирует 

процесс поиска;  

 структурирует и выделяет наиболее 

значимое в полученной информации;  

 оценивает практическую значимость 

результатов поиска и оформляет его результа-

ты;  

применяет средства информационных техно-

логий, использует современное программное 

обеспечение и различные цифровые средства 

для решения профессиональных задач. 

ОК 03   определяет актуальность нормативно-

правовой документации в профессиональной 

деятельности;  

 применяет современную научную про-

фессиональную терминологию; 

определяет и выстраивает траектории профес-

сионального развития и самообразования 

ОК 04  эффективно взаимодействует с преподавателями, 

обучающимися в ходе профессиональной дея-

тельности. 

ОК 05  грамотно излагает свои мысли и оформляет до-

кументы по профессиональной тематике на 

государственном языке, проявляя толерант-

ность в рабочем коллективе 



ОК 07  выполняет работы с соблюдением принципов 

бережливого производства и ресурсосбереже-

ния 

ОК 09  понимает общий смысл четко произне-

сенных высказываний и текстов на профессио-

нальные темы; 

 участвует в диалогах на знакомые об-

щие и профессиональные темы;  

 строит простые высказывания о себе и о 

своей профессиональной деятельности;  

пишет простые связные сообщения на интере-

сующие профессиональные темы. 
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