 

 

Сводный отчет
о результатах проведения оценки регулирующего воздействия
проектов муниципальных правовых актов 

1. Общая информация
1.1. Регулирующий орган: отдел архитектуры администрации Ленинградского муниципального округа.
1.2. Вид и наименование проекта муниципального правового акта: проект постановления администрации муниципального образования Ленинградский муниципальный округ Краснодарского края «Об утверждении Порядка обращения с рекламными конструкциями, установленными и (или) эксплуатируемыми на территории муниципального образования Ленинградский муниципальный округ Краснодарского края без разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции».
1.3. Предполагаемая дата вступления в силу муниципального правового акта: октябрь 2026 года со дня его официального опубликования.
1.4. Краткое описание проблемы, на решение которой направлено предлагаемое правовое регулирование: на территории муниципального образования Ленинградский муниципальный округ Краснодарского края выявлены факты установки и (или) эксплуатации рекламных конструкций без разрешения на установку и эксплуатацию, выданного уполномоченным органом местного самоуправления.
Это приводит к следующим негативным последствиям:
● нарушение требований Федерального закона от 13.03.2006 г. № 38-ФЗ «О рекламе» в части обязательности получения разрешения;
● нарушение архитектурного облика и благоустройства территории муниципального образования;
● создание угрозы безопасности дорожного движения, жизни и здоровью граждан (при размещении конструкций в недопустимых местах);
● недополучение доходов местного бюджета от платы за установку и эксплуатацию рекламных конструкций по договорам на установку и эксплуатацию;
● неравные конкурентные условия для добросовестных рекламораспространителей, получивших разрешения в установленном порядке.
1.5. Краткое описание целей предлагаемого правового регулирования: 
1. Приведение муниципального правового регулирования в соответствие с требованиями Федерального закона от 13.03.2006 г. № 38-ФЗ «О рекламе» (в части полномочий органов местного самоуправления по демонтажу незаконных рекламных конструкций).
2. Установление прозрачного и единообразного порядка выявления, демонтажа, хранения, утилизации и возврата владельцам рекламных конструкций, установленных и (или) эксплуатируемых без разрешения.
3. Обеспечение безопасности граждан и улучшение архитектурного облика территории муниципального образования.
4. Создание равных конкурентных условий для субъектов предпринимательской деятельности, осуществляющих размещение рекламы.
5. Увеличение доходов местного бюджета за счет легализации размещения рекламных конструкций.
1.6. Краткое описание содержания предлагаемого правового регулирования: проектом муниципального правового акта предлагается утвердить Порядок обращения с рекламными конструкциями, установленными и (или) эксплуатируемыми на территории муниципального образования Ленинградский муниципальный округ Краснодарского края без разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, который включает:
1. Порядок выявления рекламных конструкций, установленных и (или) эксплуатируемых без разрешения (путем проведения плановых и внеплановых обследований территории).
2. Порядок оформления и направления предписания владельцу рекламной конструкции о демонтаже в установленный срок.
3. Порядок демонтажа рекламной конструкции в случае неисполнения предписания (силами уполномоченной организации за счет средств местного бюджета с последующим возмещением расходов владельцем).
4. Порядок хранения демонтированных рекламных конструкций (сроки, условия, ответственный орган).
5. Порядок возврата рекламной конструкции владельцу (при подтверждении прав и возмещении расходов на демонтаж и хранение).
6. Порядок утилизации рекламной конструкции в случае невостребования владельцем в установленный срок.
1.6.1. Степень регулирующего воздействия: средняя.
Обоснование степени регулирующего воздействия: 
1. Проект затрагивает сферу предпринимательской деятельности — размещение и эксплуатацию рекламных конструкций, что является коммерческой деятельностью, направленной на извлечение прибыли.
2. Проект устанавливает обязанности для субъектов предпринимательской деятельности, а именно:
● обязанность владельца рекламной конструкции осуществить демонтаж незаконно установленной конструкции в установленный срок;
● обязанность возместить расходы местного бюджета на принудительный демонтаж и хранение конструкции;
● обязанность получить разрешение на установку и эксплуатацию рекламной конструкции в установленном порядке.
3. Проект не вводит новых запретов и ограничений, а лишь конкретизирует и детализирует процедуру реализации уже существующих требований Федерального закона от 13.03.2006 г. № 38-ФЗ «О рекламе».
4. Проект не создает избыточных административных барьеров для добросовестных предпринимателей, поскольку обязанность демонтажа возникает исключительно в случае нарушения требований законодательства о рекламе.
5. Проект оказывает положительное влияние на конкуренцию — устранение незаконно установленных рекламных конструкций создает равные условия для всех участников рынка рекламы и исключает недобросовестную конкуренцию.
6. Проект не требует дополнительных расходов бюджета в значительном объеме — расходы на принудительный демонтаж возмещаются владельцем конструкции, а невостребованные конструкции подлежат утилизации.
1.6.2. В проекте постановления администрации муниципального образования Ленинградский муниципальный округ Краснодарского края 
«Об утверждении Порядка обращения с рекламными конструкциями, установленными и (или) эксплуатируемыми на территории муниципального образования Ленинградский муниципальный округ Краснодарского края без разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции» отсутствуют обязательные требования, оценка соблюдения которых осуществляется в рамках муниципального контроля, привлечения к административной ответственности, предоставления лицензий и иных разрешений, аккредитации, иных форм оценок и экспертизы.
1.7. Контактная информация исполнителя в регулирующем органе:
Ф.И.О. Чуркин Александр Анатольевич.
Должность: начальник отдела архитектуры, главный архитектор администрации Ленинградского муниципального округа.
Телефон: 8-861-45-3-78-88.
Адрес электронной почты: lenininform@yandex.ru.
2. Описание проблемы, на решение которой направлено предлагаемое правовое регулирование: проект муниципального правового акта направлен на решение значимой проблемы — приведение порядка обращения с незаконными рекламными конструкциями в соответствие с требованиями федерального законодательства.
2.1. Формулировка проблемы: на территории муниципального образования Ленинградский муниципальный округ Краснодарского края выявлены факты установки и (или) эксплуатации рекламных конструкций без разрешения на установку и эксплуатацию, выданного уполномоченным органом местного самоуправления.
Действующее федеральное законодательство (Федеральный закон от 13.03.2006 г. № 38-ФЗ «О рекламе») наделяет органы местного самоуправления полномочиями по выявлению и демонтажу рекламных конструкций, установленных и (или) эксплуатируемых без разрешения. Однако на муниципальном уровне отсутствует детализированный порядок, регулирующий процедуру выявления, демонтажа, хранения, утилизации и возврата владельцам таких конструкций.
Это создает правовую неопределенность как для органов местного самоуправления при осуществлении контрольных полномочий, так и для субъектов предпринимательской деятельности, осуществляющих размещение рекламы.
2.2. Информация о возникновении, выявлении проблемы и мерах, принятых ранее для ее решения, достигнутых результатах и затраченных ресурсах: Федеральный закон № 38-ФЗ устанавливает общие требования к порядку выявления и демонтажа незаконных рекламных конструкций, однако конкретные процедуры (сроки, формы документов, порядок хранения и возврата конструкций) определяются органами местного самоуправления самостоятельно. Отсутствие такого порядка на территории Ленинградского муниципального округа приводит к следующим негативным последствиям:
● Для органов местного самоуправления: невозможность эффективного осуществления контрольных полномочий в сфере наружной рекламы, отсутствие единообразной правоприменительной практики, риск оспаривания действий (бездействия) в судебном порядке.
● Для субъектов предпринимательской деятельности: неопределенность в части последствий выявления незаконно установленных конструкций, отсутствие прозрачного механизма возврата демонтированного имущества.
2.3. Субъекты общественных отношений, заинтересованные в устранении проблемы, их количественная оценка:
● юридические лица и индивидуальные предприниматели, осуществляющие деятельность по распространению рекламы;
● собственники (владельцы) рекламных конструкций;
● операторы рекламных конструкций.
2.4. Характеристика негативных эффектов, возникающих в связи 
с наличием проблемы, их количественная оценка, в том числе оценка риска причинения вреда (ущерба) охраняемым законом ценностям (с указанием видов охраняемых законом ценностей и конкретных рисков причинения им вреда (ущерба): проблема заключается в отсутствии на муниципальном уровне системного правового регулирования порядка обращения с рекламными конструкциями, установленными и (или) эксплуатируемыми без разрешения. Это создает правовую неопределенность для органов местного самоуправления и субъектов предпринимательской деятельности, способствует сохранению нарушений в сфере наружной рекламы, влечет недополучение доходов бюджета и ухудшение городской среды.
2.5. Причины возникновения проблемы и факторы, поддерживающие ее существование: Отсутствие детализированного муниципального порядка. Федеральный закон № 38-ФЗ «О рекламе» наделяет органы местного самоуправления полномочиями по демонтажу незаконных рекламных конструкций, однако конкретные процедуры (сроки, формы документов, порядок хранения и возврата конструкций) должны определяться на муниципальном уровне. До настоящего времени такой порядок на территории Ленинградского муниципального округа не утверждён, что создаёт правовую неопределённость как для органов власти, так и для предпринимателей.
Несовершенство правоприменительной практики. Отсутствие единого механизма выявления, фиксации и демонтажа незаконных конструкций приводит к тому, что нарушения не устраняются системно, а меры реагирования носят эпизодический характер.
2.6. Причины невозможности решения проблемы участниками соответствующих отношений самостоятельно, без вмешательства органов местного самоуправления Ленинградского муниципального округа: самостоятельное решение проблемы участниками отношений объективно невозможно, поскольку оно требует: наличия властных полномочий, которыми они не обладают; нормативного закрепления процедур; обеспечения принудительного исполнения требований законодательства. Вмешательство органов местного самоуправления Ленинградского муниципального округа является необходимым и достаточным условием устранения проблемы.
2.7. Опыт решения аналогичных проблем в других субъектах Российской Федерации, муниципальных образованиях Краснодарского края иностранных государствах: в других муниципальных образованиях Краснодарского края данная проблема решается аналогичным образом.
2.8. Источники данных: Информационно-правовая система Гарант, сеть «Интернет».
2.9. Иная информация о проблеме: отсутствует.
3. Определение целей предлагаемого правового регулирования 
и индикаторов для оценки их достижения
	3.1. Цели предлагаемого правового регулирования
	3.2. Сроки достижения целей предлагаемого правового регулирования
	3.3. Периодичность мониторинга достижения целей предлагаемого правового регулирования

	Утвердить Порядок обращения с рекламными конструкциями, установленными и (или) эксплуатируемыми на территории муниципального образования Ленинградский муниципальный округ Краснодарского края без разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции
	С даты вступления в силу настоящего постановления

	Не нуждается в мониторинге



3.4. Действующие правовые акты, поручения, другие решения, из которых вытекает необходимость разработки предлагаемого правового регулирования в данной области, которые определяют необходимость постановки указанных целей:
Федерального закона от 13 марта 2006 года №38-ФЗ «О рекламе». 
	3.5. Цели предлагаемого правового регулирования
	3.6. Индикаторы достижения целей предлагаемого правового регулирования
	3.7. Единица измерения индикаторов
	3.8. Целевые значения индикаторов по годам

	Утвердить Порядок обращения с рекламными конструкциями, установленными и (или) эксплуатируемыми на территории муниципального образования Ленинградский муниципальный округ Краснодарского края без разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции
	Количество выявленных конструкций без разрешения
	ед.
	отсутствует



3.9. Методы расчета индикаторов достижения целей предлагаемого правового регулирования, источники информации для расчетов: отсутствуют. 
3.10. Оценка затрат на проведение мониторинга достижения целей предлагаемого правового регулирования: отсутствует. 
4. Качественная характеристика и оценка численности потенциальных адресатов предлагаемого правового регулирования (их групп):

	4.1. Группы потенциальных адресатов предлагаемого правового регулирования (краткое описание их качественных характеристик)
	4.2. Количество участников группы
	4.3. Источники данных

	Физические и юридические лица, в том числе индивидуальные предприниматели
	не ограничено
	отсутствуют



5. Изменение функций (полномочий, обязанностей, прав) органов местного самоуправления Ленинградского муниципального округа, а также порядка 
их реализации в связи с введением предлагаемого правового регулирования:

	5.1. Наименование функции (полномочия, обязанности или права)
	5.2. Характер функции (новая/ изменяемая/ отменяемая)
	5.3. Предлагаемый порядок реализации
	5.4. Оценка изменения трудовых затрат (чел./час в год), изменения численности сотрудников (чел.)
	5.5. Оценка изменения потребностей в других ресурсах

	1. Наименование органа местного самоуправления:

	Обращение с рекламными 
конструкциями, установленными и (или) эксплуатируемыми на территории муниципального образования Ленинградский муниципальный округ Краснодарского края без разрешения на 
установку и эксплуатацию рекламной конструкции
	новая
	Согласно проекту НПА
	В пределах
 штатной
численности 
сотрудников отдела архитектуры администрации муниципального образования Ленинградский муниципальный округ Краснодарского края
	отсутствует



6. Оценка дополнительных расходов бюджета Ленинградского муниципального округа, связанных с введением предлагаемого правового регулирования:

	6.1. Наименование функции (полномочия, обязанности или права)
	6.2. Виды расходов (возможных поступлений) местного бюджета
	6.3. Количественная оценка расходов и возможных поступлений, тыс. руб.

	Наименование органа местного самоуправления:

	1.1. Функция (полномочие, обязанность или право)
	Единовременные расходы 1 раз в год
	0

	
	Периодические расходы (от 1 до №) за период _____ гг.:
	0

	
	Возможные доходы (от 1 до №) за период _______ гг.:
	0

	Итого единовременные расходы за 1 год:
	0

	Итого периодические расходы за период _______ гг.:
	0

	Итого возможные доходы за период _______гг.:
	0



6.4. Другие сведения о дополнительных расходах бюджета Ленинградского муниципального округа, возникающих в связи с введением предлагаемого правового регулирования: отсутствуют. 
6.5. Источники данных: отсутствуют.
7. Изменение обязанностей (ограничений) потенциальных адресатов предлагаемого правового регулирования и связанные с ними дополнительные расходы (доходы):

	7.1. Группы потенциальных адресатов предлагаемого правового регулирования
	7.2. Новые обязанности и ограничения, изменения существующих обязанностей и ограничений, вводимые предлагаемым правовым регулированием (с указание соответствующих положений проекта нормативного правового акта)
	7.3. Описание расходов и возможных доходов, связанных с введением предлагаемого правового регулирования
	7.4. Количественная оценка, млн. руб.

	Физические и юридические лица, в том числе индивидуальные предприниматели
	Отсутствуют 
	Не предусмотрены
	Отсутствует

	
	
	
	



7.5. Издержки и выгоды адресатов предлагаемого правового регулирования, не поддающиеся количественной оценке: отсутствуют.
7.6. Источники данных: отсутствуют.
8. Оценка рисков неблагоприятных последствий применения предлагаемого правового регулирования:

	8.1. Виды рисков
	8.2. Оценка вероятности наступления неблагоприятных последствий
	8.3. Методы контроля рисков
	8.4. Степень контроля рисков (полный/ частичный/ отсутствует)

	отсутствуют
	отсутствуют
	отсутствуют
	отсутствуют



8.5. Источники данных: отсутствуют.

9. Сравнение возможных вариантов решения проблемы:

	
	Вариант 1
	Вариант 2

	9.1. Содержание варианта решения проблемы:

	Принятие муниципального правового акта
	Непринятие муниципального правового акта

	9.2. Качественная характеристика и оценка динамики численности потенциальных адресатов предлагаемого правового регулирования в среднесрочном периоде
	Не изменяется
	отсутствуют

	9.3. Оценка дополнительных расходов (доходов) потенциальных адресатов регулирования, связанных с введением предлагаемого правового регулирования
	отсутствуют
	отсутствуют

	9.4. Оценка расходов
(доходов) местного бюджета,
связанных с введением
предлагаемого правового
регулирования
	отсутствуют
	отсутствуют

	9.5. Оценка возможности достижения заявленных целей регулирования (пункт 3 настоящего сводного отчета) посредством применения рассматриваемых вариантов предлагаемого правового регулирования
	Предполагаемая цель будет достигнута
	Предполагаемая цель не будет достигнута

	9.6. Оценка рисков неблагоприятных последствий
	отсутствуют
	нарушение Федерального законодательства



9.7. Обоснование выбора предпочтительного варианта решения выявленной проблемы, в том числе обоснование соразмерности затрат 
на исполнение обязательных требований, лицами, в отношении которых они устанавливаются, с рисками, предотвращаемыми этими обязательными требованиями, при обычных условиях гражданского оборота: требованиями, при обычных условиях гражданского оборота: единственным вариантом решения проблемы является принятие проекта постановления направленного на исполнение требований действующего законодательства (вариант 1).
9.8. Детальное описание предлагаемого варианта решения проблемы: проект разработан в соответствии с действующим законодательством -Федерального закона от 13 марта 2006 года №38-ФЗ «О рекламе». 
10. Оценка необходимости установления переходного периода и (или) отсрочки вступления в силу муниципального правового акта либо необходимость распространения предлагаемого правового регулирования 
на ранее возникшие отношения:
10.1. Предлагаемая дата вступления в силу муниципального правового акта:октябрь 2026 года, со дня официального опубликования.
10.2. Необходимость установления переходного периода и (или) отсрочки введения предлагаемого правового регулирования: нет.
10.2.1. Срок переходного периода: нет.
10.2.2. Отсрочка введения предлагаемого правового регулирования: нет.
10.2.3. Срок действия правового регулирования: не ограничен, с даты вступления в силу муниципального нормативного правового акта.
10.3. Необходимость распространения предлагаемого правового регулирования на ранее возникшие отношения: нет.
10.3.1. Период распространения на ранее возникшие отношения: нет.
10.4. Обоснование необходимости установления переходного периода 
и (или) отсрочки вступления в силу муниципального правового акта либо необходимости распространения предлагаемого правового регулирования 
на ранее возникшие отношения: отсутствует.


[bookmark: _GoBack]
Заместитель главы 
Ленинградского муниципального округа, 
начальник отдела имущественных  
отношений администрации			                                              Р.Г. Тоцкая
