
социального доказательства — человек 
думает, что уже кто-то сделал это, и, 
значит, может сделать и он. 

19. Слово «это». «А ты совершаешь 
ЭТИ дурацкие ошибки в русском 
языке?». 

20. Слова «требуется» и «ищем». 
«Ищем маркетолога!», «Требуется 
репетитор по физике!». 

21. Устойчивые выражения и 
популярные фразы. «Буду бить 
аккуратно, но сильно. Или как я победил 
Оксимирона в рэп-баттле», «Я 
запрещаю мне запрещать. Или 13+ 
причин не читать книги». 

22. Слово «советы». Лучше всего 
использовать в связке с цифрами и 
словом «ТОП». «ТОП-15 советов 
молодым предпринимателям от Ричарда 
Брэнсона». 

23. Слово «тест». Тест — это 
своеобразный вызов. «Лишь 2 человека 
из 100 успешно проходят этот ТЕСТ». 

24. Отрицание. Чистой воды 
провокация, которая вызывает злость у 
читателя и желание доказать обратное. 
«Вряд ли вы сможете найти ошибки в 
этом тексте». «5 причин ничего не 

заказывать в нашем интернет-
магазине». 

25. Адресацию. «Писателям: чему 
учиться у Людвига». 

26. Слова «гарантия» и 
«гарантируем». «Итальянскую визу 
гарантируем», «Продаём кроссовки Nike 
по скидке 50%. С гарантией». 

27. Слово «представьте». 
«Представьте, что вы выходите на 
сцену, и вам рукоплещут, рукоплещут…» 

28. Провокацию. «Спорим, что вы не 
найдёте 10 отличий на картинках?» 

29. Сравнения. «CS:GO или Warface — 
что выберут настоящие геймеры», 
«Быстрее, чем спорткар, дешевле, чем 
«шестёрка» — новый автомобиль 
компании X». 

 

Составитель: Маркелова О.С. 
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Чтобы повысить привлекательность 
заголовка , используй: 

1. Цифры. Например, «7 навыков 
высокоэффективных людей», «ТОП-23 
лучших книги для саморазвития», «Как 
писать продающие тексты в 2 раза 
быстрее». Они дают человеку ощущение 
того, что текст упорядочен. Что ему не 
придётся прорываться сквозь словесную 
толщу, ведь всё уже разложено по 
полочкам. Исследование компании 
Conductor показало, что люди на 15% 
чаще кликают на заголовки с цифрой. 
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автомобиль (личный опыт)», 
«Упражнения для развития креативности 
(отобраны с любовью)», «Как испечь 
блины (советы бабы Маши)». По данным 
HubSpot заголовки со скобками 
увеличивают CTR на 38%. 

3. Эмоциональные слова и эмодзи ✍. 

Такие, как лучший, классный, 
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5. Тире и двоеточие. Пример заголовка: 
«Мифы о SEO: 5 заблуждений, которые 
тоннами воруют ваш трафик». 
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«получите», «купите», «успейте» и т. д. 
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новый лак для ногтей!». «Представляем 
новое поколение небьющейся посуды!». 

10. Слова «теперь» и «наконец-то». 
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наконец-то обнаружили способ дышать 
под водой». 
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когда я взял гитару. Но когда я начал 
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на падение с 10-го этажа». 
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15. Бесплатность. «Бесплатная книга — 
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дизайнером». 

16. «Как (сделать)», «Как я (сделал)». 
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ТОЖЕ уйти с наёмной работы и открыть 
бизнес?». Работает принцип 
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