Аннотация
по ОП.10 Рекламная деятельность в торговле

Рабочая программа учебной дисциплины является вариативной частью программы подготовки специалистов среднего звена (ППССЗ) по специальности 38.02.04 Коммерция (по отраслям), разработанной в соответствии с Федеральным государственным образовательным стандартом среднего профессионального образования по специальности 38.02.04 Коммерция (по отраслям) (утвержденного приказом Министерства образования и науки РФ от 15 мая 2014 г. № 539).
[bookmark: bookmark3]Дисциплина относится к вариативной части профессионального цикла.
Цели и задачи дисциплины - требования к результатам освоения дисциплины:
	В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь: 


	ПК. 2.7. Участвовать в проведении маркетинговых исследований рынка, разработке и реализации маркетинговых решений;
ПК. 2.8. Реализовывать сбытовую политику организации в пределах своих должностных обязанностей, оценивать конкурентоспособность товаров и конкурентные преимущества организации.
	
	У 1- создать привлекательный образ рекламируемого товара и воздействовать на  поведение покупателя;
У 2 - выбрать стратегию и тактику рекламы на основе сегментирования рынка и позиционирования товара;
У 3-разработать план проведения рекламной кампании;
У 4 - осуществлять выбор средств рекламы и создать различные виды рекламных обращений;
У 5- - организовывать рекламные акции, оценивать их эффективность; применять действующее законодательство в профессиональной деятельности по направлению торговое дело;

	В результате освоения дисциплины обучающийся должен знать: 

	ПК. 2.7. Участвовать в проведении маркетинговых исследований рынка, разработке и реализации маркетинговых решений;
ПК. 2.8. Реализовывать сбытовую политику организации в пределах своих должностных обязанностей, оценивать конкурентоспособность товаров и конкурентные преимущества организации.
	З 1 - общетеоретические основы рекламы в системе маркетинговых коммуникаций; рынок рекламы и его участников;
З 2 -этапы развития рекламной деятельности в России и за рубежом;
З 3 - средства рекламы, используемые в торговле, технологию их использования,; 
З 4 - методы и способы психологического, эмоционального и интеллектуального воздействия на людей, эффективность их применения в зависимости от конкретных условий деятельности и объекта рекламирования; эффективность их применения в зависимости от конкретных условий деятельности и объекта рекламирования;
З 5 - методы разработки рекламных стратегий и рекламных кампаний;
З 6- законодательные основы рекламной практики;


Перечень личностных результатов:

	ОП.10 Рекламная деятельность в торговле
	ЛР 2, ЛР 4, ЛР 13, ЛР 14, ЛР 15, ЛР-СРФ-1, ЛР-СОП-1, ЛР-СОП-3




	Личностные результаты реализации программы воспитания
(дескрипторы)
	Код личностных
результатов
реализации
программы
воспитания

	Проявляющий активную гражданскую позицию, демонстрирующий приверженность принципам честности, порядочности, открытости, экономически активный и участвующий в студенческом и территориальном самоуправлении, в том числе на условиях добровольчества, продуктивно взаимодействующий и участвующий
в деятельности общественных организаций.
	ЛР2

	Проявляющий и демонстрирующий уважение к людям труда, осознающий ценность собственного труда. Стремящийся к формированию в сетевой среде личностно и профессионального
конструктивного «цифрового следа».
	ЛР 4

	Осознающий приоритетную ценность личности человека; уважающий собственную и чужую уникальность в различных ситуациях, во всех формах и видах деятельности. 
	ЛР 7

	Личностные результаты реализации программы воспитания,
определенные отраслевыми требованиями к деловым качествам личности

	Соблюдающий в своей профессиональной деятельности этические принципы: честности, независимости, профессионального скептицизма,
противодействия коррупции и экстремизму, обладающий системным мышлением и умением принимать решение в условиях риска и неопределенности
	ЛР 13

	Готовый соответствовать ожиданиям работодателей: проектно-мыслящий, эффективно взаимодействующий с членами команды и сотрудничающий с другими людьми, осознанно выполняющий профессиональные требования, ответственный, пунктуальный, дисциплинированный, трудолюбивый, критически мыслящий, нацеленный на достижение поставленных целей; демонстрирующий профессиональную жизнестойкость
	ЛР 14

	Открытый к текущим и перспективным изменениям в мире труда и профессий
	ЛР 15

	Личностные результаты реализации программы воспитания, определенные субъектом Российской Федерации

	Экономически активный, предприимчивый, готовый к самозанятости.
	ЛР – СРФ1

	Личностные результаты реализации программы воспитания, определенные субъектами образовательного процесса

	Способный реализовывать условия и принципы духовно-нравственного
воспитания на основе базовых национальных и региональных ценностей, приоритетов  НЧПОУ «СЭПТ»
	ЛР – СОП 1

	Адекватно оценивающий свои способности и возможности, ответственно относящийся к процессу обучения и его результатам
	ЛР – СОП 2
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Рекомендуемое количество часов на освоение программы дисциплины:
максимальной учебной нагрузки обучающегося 72 часов, в том числе: обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося 48 часов; самостоятельной работы обучающегося 24 часов.
Учебная дисциплина ОП.10 Рекламная деятельность в торговле способствует формированию общих компетенций (ОК 1-7, 12).



