Аннотация
по ОП.14 Рекламная деятельность в торговле
Рабочая программа учебной дисциплины является частью программы подготовки специалистов среднего звена (ППССЗ) по специальности 38.02.04 Коммерция (по отраслям), разработанной в соответствии с Федеральным государственным образовательным стандартом среднего профессионального образования по специальности 38.02.04 Коммерция (по отраслям) (утвержденного приказом Министерства образования и науки РФ от 15 мая 2014 г. № 539).
Дисциплина ОП.14 Рекламная деятельность в торговле относится к вариативной части профессионального цикла.
Цели и задачи дисциплины - требования к результатам освоения дисциплины:
	В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь: 


	ПК. 2.7. Участвовать в проведении маркетинговых исследований рынка, разработке и реализации маркетинговых решений;
ПК. 2.8. Реализовывать сбытовую политику организации в пределах своих должностных обязанностей, оценивать конкурентоспособность товаров и конкурентные преимущества организации.
	
	У1-определять место рекламы в системе маркетинговых коммуникаций в торговых организациях;
У 2 – использовать в современной рекламе формирование исторических архетипов;
У 3-разрабатывать рекламные сообщения и создавать различные виды рекламных обращений;
У 4 –разрабатывать планы проведения рекламных кампаний;
У 5- оценивать эффективность рекламной деятельности кампаний;
У 6 – применять нормативно-правовые акты для регулирования рекламной деятельности

	В результате освоения дисциплины обучающийся должен знать: 

	ПК. 2.7. Участвовать в проведении маркетинговых исследований рынка, разработке и реализации маркетинговых решений;
ПК. 2.8. Реализовывать сбытовую политику организации в пределах своих должностных обязанностей, оценивать конкурентоспособность товаров и конкурентные преимущества организации.
	З 1 -этапы развития рекламной деятельности в России и за рубежом;
З 2 -сущность, цели, функции и задачи, направления рекламной деятельности в розничной торговле;
З 3 – методы и способы организации рекламы на торговом предприятии, специфику управления рекламной деятельностью;
З 4 - законодательные основы рекламной практики;
З 5 – виды средств торговой рекламы и эффективность их применения в торговой организации; 
З 6- социально-психологические аспекты рекламы;
З 7 – сущность рекламной кампании, ее  планирование и направления оценки экономической и социальной эффективности рекламы.


Рекомендуемое количество часов на освоение программы дисциплины:
максимальной учебной нагрузки обучающегося 120 часов, в том числе: обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося 80 часов; самостоятельной работы обучающегося 40 часов.
Учебная дисциплина ОП.14 Рекламная деятельность способствует формированию общих компетенций (ОК 1-7, 12).
Промежуточная аттестация по дисциплине проводится в форме дифференцированного зачета.


