1. Организация работы СМИ  по антинаркотической пропаганде

1.1. Количество антинаркотических публикаций;
1.2. Количество антинаркотических фильмов на ТВ;
1.3. Количество антинаркотических роликов на ТВ;
1.4. Ведение страницы «Антинарко» на официальном сайте администрации;
1.5. Развитие антинаркотического поля в социальных сетях и сети Интернет.


