Практическая работа «Конкуренция и рыночные структуры»
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Краткие теоретические сведения по теме практической работы

Рыночная экономика - это такая форма организации хозяйства, при которой индивидуальные производители и потребители взаимодействуют посредством рынка.
Рынок - это совокупность социально-экономических процессов и отношения в сфере обмена (обращения), посредством которых реализуется стоимость товаров, и находят окончательное признание заключенные в товаре общественные затраты труда.
Рыночная экономика основана на принципах предпринимательства; многообразия форм собственности на средства производства; рыночного ценообразования; договорных отношений между хозяйствующими субъектами (людьми, предприятиями и т. д.); ограниченного вмешательства государства в хозяйственную деятельность;
Рынки выделяют:
· в зависимости от спроса на соответствующий товар:
· по географическому признаку:
· по объектам обмена
· по степени конкуренции
· по степени соблюдения законности
· по степени насыщенности
· по характеру продаж
Функциями рынка являются: информационная, регулирующая, санирующая, посредническая, ценообразующая.
Структура рынка — в экономике, конфигурация отраслей в зависимости от количества компаний, производящих идентичные продукты.
Совершенная, свободная или чистая конкуренция —экономическая модель, идеализированное состояние рынка, когда отдельные покупатели и продавцы не могут влиять на цену, но формируют её своим вкладом спроса и предложения.
Монополистическая конкуренция, или конкурентный рынок, где существует большое количество компаний, каждая из которых имеет небольшую долю рынка и слабо дифференцированные продукты.
Олигополия — рынок, на котором доминирует небольшое количество компаний, которые вместе контролируют подавляющую долю рынка.
Монополия — рынок, на котором присутствует только один производитель товара или услуги. Она производит уникальный, не имеющий аналогов продукт.
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Задание 1. Вопросы для повторения
1.Дайте определение понятию «Рынок».
2.В зависимости от спроса на соответствующий товар выделяют рынки…
3.По географическому признаку рынки бывают….
4. Назовите рынки, классифицирующиеся по объектам обмена.
5.По степени конкуренции рынки бывают…
6.По степени законности рынки…
7.Классификация рынков по степени насыщенности.
8.По характеру продаж выделяют рынки…
9.Назовите принципы рыночной экономики.
10.Назовите и дайте определение элементам рынка.
11.В чем заключается информационная функция рынка?
12.В чем заключается ценообразующая функция рынка?
13.В чем заключается санирующая функция рынка?
14.В чем заключается регулирующая функция рынка?
15.В чем заключается посредническая функция рынка?
16.Дайте характеристику совершенной конкуренции.
17.Охарактеризуйте рынок монополистической конкуренции.
18 Перечислите признаки олигополии.
19.Охарактеризуйте рынок монополистический рынок.


Задание 2. Приведите по 2 примера рынка



Задание 3. Тестовые задания

1.Для рынка совершенной конкуренции характерно, что:
а) фирмы осуществляют неценовую конкуренцию;
б) фирмы не имеют собственной политики в области установления цен;
в) фирмы производят дифференцированную продукцию/

2. Наилучший пример чистой монополии — это:
а) булочная рядом с вашим домом;
б) производитель пива;
в) единственная авиалиния между вашим городом и столицей страны;
г) городское предприятие водоснабжения.

3.Олигополистическая взаимозависимость означает, что:
а) каждая фирма производит продукцию, похожую, но не идентичную той, которую производят конкуренты;
б) все фирмы производят одну и ту же продукцию;
в) каждая фирма должна учитывать реакцию конкурентов, когда она проводит определенную ценовую политику;
г) каждая фирма несет убытки из-за неустойчивости рыночных цен.

4. Цены в рыночной экономике …
а) стабильны;
б) регулируются государством;
в) зависят от спроса и предложения

5.Определите, в каком из нижеперечисленных вариантов типы структур рынка расположены последовательно от наиболее конкурентного к наименее конкурентному:
а) совершенная конкуренция, олигополия, монополистическая конкуренция, монополия;
б) монополия, совершенная конкуренция, олигополия, монополистическая конкуренция;
в) совершенная конкуренция, монополистическая конкуренция, олигополия, монополия.

6. Можно утверждать, что с ростом цены на продукцию монополиста его общая прибыль:
а) уменьшится;
б) увеличится;
в) не изменится.

7. Определите, когда монополистическая конкуренция имеет место:
а) множество фирм продают однородную продукцию;
б) монополисты конкурируют друг с другом;
в) только несколько фирм производят данный товар.

8. Единственная структура на рынке, не способная влиять на цены – это…
а) чистая монополия;
б) олигополия;
в) монополистическая конкуренция;
г) чистая конкуренция.

9.Найдите понятие, которое является обобщающим для всех остальных понятий представленного ниже ряда, и запишите цифру, под которой оно указано.
1) совершенная конкуренция
2) совокупный спрос
3) рыночная экономика
4) равновесная цена
5) экономическая свобода

10.Ниже приведен перечень терминов. Все они, за исключением двух, характеризуют понятие «конкуренция».
1) монополия
2) монопсония
3) кооператив
4) олигополия
5) совершенная конкуренция
6) корпорация

11. В городе N сотовую связь предоставляет только одна компания. Выберите из приведённого ниже списка характеристики данного рынка и запишите цифры, под которыми они указаны (несколько правильных ответов)
1) рынок средств производства 
2) монополия
3) местный рынок
4) рынок услуг
5) олигополистический рынок
6) фондовый рынок

12.Выберите верные суждения об отличительных чертах рыночной экономики и запишите цифры, под которыми они указаны (несколько правильных ответов)
 1) Государство осуществляет централизованное распределение ресурсов.
2) Цены на товары и услуги определяются соотношением спроса и предложения.
3) Предприятиям приходится решать проблему ограниченности ресурсов.
4) Производители товаров и услуг конкурируют за спрос потребителей.
5) Каждый вправе свободно распоряжаться своими способностями и имуществом для предпринимательской и иной не запрещённой законом экономической деятельности.

13.Выберите верные суждения о характере рыночных отношений и видах рынков и запишите цифры, под которыми они указаны.
 1) Конкуренция производителей способствует улучшению качества товаров.
2) Монополизация рынка ведет к снижению цен на товары и услуги.
3) Рынок свободной конкуренции отличает легкий вход на него для предприятий и сложный выход.
4) Рыночной конкуренции свойственна конкуренция потребителей.
5) В условиях олигополии возможен контроль за ценой при тайном сговоре.

14.Выберите верные суждения об условиях возникновения рыночной экономики и запишите цифры, под которыми они указаны.
 1) Регулярность обмена.
2) Переход к парламентской демократии.
3) Распространение научного мировоззрения.
4) Углубление общественного разделения труда.
5) Появление норм права.

15. Рынок спортивной одежды области Z поделён между четырьмя крупными компаниями-операторами, другие производители не представлены. Выберите в приведённом ниже списке характеристики данного рынка и запишите цифры, под которыми они указаны.
 1) рынок услуг
2) совершенная конкуренция
3)региональный рынок
4)рынок товаров
5)олигополия
6) рыночный дефицит

16. В стране В только три фармакологических компании, выпускающие лекарственные препараты, пользующиеся спросом у больных. Выберите из приведённого ниже списка характеристики данного рынка и запишите цифры, под которыми они указаны.
 
1) рынок товаров и услуг
2) фондовая биржа
3) монополия
4) национальный рынок
5) олигополия
6) мировой рынок

Задание 4. Найдите соответствие

1) Для каждого из приведенных здесь понятий и терминов подберите соответствующее ему определение

1.Совершенная конкуренция.
2.Несовершенная конкуренция.
3. Монополия.
4. Олигополия.
5. Монополистическая конкуренция.
6. Барьеры вступления в отрасль.

А. Совокупность ограничений, препятствующих фирме производить определенный вид продукции.
Б. Тип рыночной структуры, при котором несколько фирм продают стандартный или дифференцированный продукт при ограниченных возможностях контроля над ценами, при наличии высоких рыночных барьеров и при существенных ограничениях доступа экономической информации.
B. Тип рыночной структуры, при котором множество фирм производят и продают стандартизованную продукцию, отсутствуют рыночные барьеры вхождения в отрасль, имеется полный доступ к экономической информации и ни одна из фирм не в состоянии влиять на рыночную цену.
Г. Рыночные структуры, при которых в отрасли имеется одна, несколько или сравнительно большое число фирм, в той или иной степени осуществляющих контроль над ценами; структуры, при которых имеются барьеры для вхождения в отрасль, а также ограничения доступа к экономической информации.
Д. Тип рыночной структуры, предполагающий, что: единственная фирма производит и продает продукт; этот продукт является уникальным; фирма осуществляет полный контроль над ценой этого продукта; имеются очень высокие барьеры для вхождения в отрасль и сильно ограниченный доступ к экономической информации.
Е. Тип рыночной структуры, предполагающий, что в отрасли имеется относительно большое число фирм, производящих дифференцированную продукцию и осуществляющих частичный контроль над ценами, и что имеются низкие барьеры для вхождения в отрасль и небольшие ограничения для доступа к экономической информации.


2) Каждому утверждению  подберите продолжение:

Б. Рынок, представленный группой продавцов, объединенных соглашением о его разделе и общей ценой, характерен...
В. Ситуация, в которой общество несет потери из-за высоких цен при низком выпуске, более характерна...
Г. Рынок, на котором несколько продавцов могут оказывать воздействие на цену продукции в отрасли, характерен...
Д. Ситуация, когда назначаются разная цена на один и тот же товар, характерна...
Е Ограниченность ресурсов — главный фактор, формирующий ситуацию, характерную...
Ж. Отсутствие кривой предложения характерно...
3. Рынок с большим числом фирм, производящих взаимозаменяемые товары и услуги, характерен...
И. Ситуация, в которой при любом объеме выпуска продукция продается по одинаковой цене, характерна...
К. Чем меньше заменителей имеет продукт, тем ближе монополистическая конкуренция к ситуации, характерной...
1.  ...для олигополии
2.  ...для ценовой дискриминации
3.        … для совершенной конкуренции
4.        ...для рынка совершенной конкуренции
5.        ...для совершенной конкуренции
6.        ...для картеля
7.        ...для конкуренции
8.        ...для монополистического рынка
9.        ...для монополии
10.      ...для монополистической конкуренции


3) Установите соответствие между объектами продажи и рынками, на которых они продаются.
Запишите выбранные цифры под соответствующими буквами.
 
Б) Потребительские кредиты
B) Приватизационный чек
Г) Валюта
Д) Депозитный сертификат
 
1) Рынок финансовых услуг
2) Рынок ценных бумаг
3) Рынок интеллектуальной собственности
 
Запишите в ответ цифры, расположив их в порядке, соответствующем буквам: 

4) Установите соответствие между типами рынков и их признаками:
 
Б) представлено множество фирм
B) производится уникальный продукт, не имеющий хороших заменителей
Г) существуют препятствия для вступления в рынок
Д) количество выпускаемой на рынок продукции контролируется
1) монопольный
2) конкурентный
 
Запишите в ответ цифры, расположив их в порядке, соответствующем буквам: 

Задание 5. Прочитайте приведенный ниже текст, в котором пропущен ряд слов. Выберите из предлагаемого списка слова, которые необходимо вставить на место пропусков.
 
«Самой большой рыночной властью обладает ________(А). 
Это рынок, на котором присутствует единственный ________(Б) уникального продукта. 
Такой рынок не выгоден ________(В) с точки зрения качества продукции, разнообразия ________(Г), уровня цен. 
Чтобы не допустить образования новых рынков такого типа,________(Д)проводит ________(Е) политику ».
 Слова в списке даны в именительном падеже, единственном числе. Каждое слово (словосочетание) может быть использовано только один раз. Выбирайте последовательно одно слово за другим, мысленно заполняя каждый пропуск. Обратите внимание на то, что в списке слов больше, чем вам потребуется для заполнения пропусков.
 
Список терминов:
	1) ассортимент
	2) покупатель
	3) продавец

	4) монополия
	5) конкуренция
	6) товарищество

	7) государство
	8) разнообразный
	9) антимонопольный


 
В данной ниже таблице приведены буквы, обозначающие пропущенные слова. Запишите в таблицу под каждой буквой номер выбранного вами слова.
	A
	Б
	В
	Г
	Д
	Е

	 
	 
	 
	 
	 
	 



 
Задание 6.  Верны ли следующие утверждения (Да — Нет)?

1. Свободный вход на монополизированный рынок невозможен 
2. Конкурентная фирма не может повлиять на рыночную цену
3. Конкурентная фирма продает по рыночной цене столько, сколько захочет 
4. Обладание монополией всегда гарантирует прибыль 
7. При монополистической конкуренции легче основать новую фирму, чем при совершенной конкуренции 
8. На рынках совершенной конкуренции реклама—пустое дело 
9. На рынках олигополии продукция совершенно однородна 
10. В условиях монополизированного рынка отсутствует кривая предложения 11.Только в условиях совершенной конкуренции фирмы могут контролировать цены на свою продукцию 
12.Монополия всегда назначает максимально высокую цену на свою продукцию 
13. Монополия может увеличить продажи, если назначит более низкие цены 






Задание 7.    Тест №2

1. Рынок мобильной связи области Z контролируется одной крупной компанией, другие производители не представлены. Выберите из приведённого ниже списка характеристики данного рынка и запишите цифры, под которыми они указаны. 
1) рынок товаров
2) совершенная конкуренция
3) региональный рынок
4) рынок услуг
5) монополия
6) рыночный дефицит

2. Состояние рынка, при котором удовлетворение спроса более эффективно при отсутствии конкуренции, - это:
1) Естественная монополия
2) Монополистическая конкуренция
3) Совершенная конкуренция
4) Искусственная монополия 

3. При каком типе рыночной структуры отсутствуют входные барьеры?
1) При олигополии
2) При монополистической конкуренции
3) При совершенной конкуренции
4) При монополии 

4. Если в отрасли действуют несколько фирм, контролирующих рынок, то такая структура рынка называется:
1) Монополия
2) Монополистическая конкуренция
3) Совершенная конкуренция
4) Олигополия 

5. Рынок легковых автомобилей в России –это рынок:
1) Совершенной конкуренции
2) Монополистической конкуренции
3) Олигополии
4) Монополии 

6. Найдите и укажите рынки товаров, которые относятся к олигополии с дифференцированным товаром:
1) Автомобилей
2) Металлов
3) Мясомолочных продуктов
4) Зубной пасты
5) Бытовой электроники
7. Верны ли следующие суждения об олигополии? 

А) На олигополистическом рынке действует один продавец 

Б) Фирмы, производящие бытовую технику, действуют на олигополистическом рынке
1) Верно только А
2) Верно только Б
3) Верны оба суждения
4) Оба суждения неверны 

8. Ниже приведены способы конкуренции. Все они, за исключением одного, являются способами неценовой конкуренции. Отметьте, что «выпадает» из данного ряда: 
1) Повышение технического уровня и качества продукции
2) Создание товаров-заменителей
3) Демпинг
4) Предложение послепродажного обслуживания
5) Реклама 


Задача 1. Конкурентная фирма продаёт школьные тетради по цене 6 руб. за штуку. Общие издержки на производство 10 тыс. шт. тетрадей составили 80 тыс. руб., в том числе постоянные издержки составили 15 тыс. руб. При этом средние переменные издержки производства оказались минимальными. Какова наилучшая стратегия поведения фирмы? 

Дано: P = 6 руб.                               Решение:
Q = 10 тыс. шт.                                Т.к. по условию задачи AVC=min, то определив  ТС = 80 тыс. руб.  это значение, можно сравнить полученный результат с сложившейся
FC = 15 тыс. руб.                             рыночной ценой  и прийти к определённым выводам.
AVC = min                                        AVC = VC: Q = 65 : 10 = 6,5  (руб.)
Стратегия поведения фирмы – ?   VC = TC – FC = 80 – 15 = 65 (тыс. руб.)
По условию задачи AVC = min, а рыночная цена тетрадей равна 6 руб., т.е. фирма не покрывает не только средние постоянные издержки, но и средние переменные. Правильной стратегией поведения фирмы будет сокращение производства до нуля и выход из отрасли.
Прошу проиллюстрировать данный вывод на графике (Рис.7)

Иллюстрация точки минимального производства товара
[image: https://urok.1sept.ru/%D1%81%D1%82%D0%B0%D1%82%D1%8C%D0%B8/564062/img4.gif]
Вывод: При изменении рыночной цены продавец максимизирует свою прибыль или минимизирует убытки, уравнивая предельные издержки с предельным доходом. При этом количество выпускаемой продукции определяется кривой МС, которая является кривой предложения фирмы. Минимальный выпуск продукции определяется точкой А  (минимальными  средними переменными издержками) и осуществляется при цене 6,5 руб. При цене меньше 6,5 руб. фирма прекращает выпуск продукции.
Полной противоположностью рынка совершенной конкуренции является монополия.

Задача 2
Допустим, фирма полностью монополизировала производство товара. Следующая информация отражает положение фирмы:
MR = 1000 – 20Q; TR = 1000Q – 10Q2, MC = 100 + 10Q
где: Q – объём выпускаемой продукции (ед.); P – цена за единицу товара (руб.). Сколько и по какой  цене будет продано товара, если: А) фирма функционирует как простая монополия; Б) отрасль функционирует в условиях совершенной конкуренции? 
Решение:
	А) Условие максимизации прибыли монополистом: MR = MC
1000 – 20Q = 100 + 10Q        
30Q = 900
Q = 30(ед.)
Цена товара определяется кривой спроса. Функцию  спроса определим по имеющейся   функции выручки:
TR = P * Q = 1000Q – 10Q2  =                      (1000 – 10Q) * Q
P = 1000 – 10Q
P = 1000 – 10 * 30 = 700 (руб.)
Ответ: Q = 30 ед. , P = 700 руб.
	Б) На рынке совершенной конкуренции кривая предельных издержек является кривой предложения, т.е.: 
S = MC =100 +10Q
Кривая спроса задана уравнением:
P = 1000 – 10Q
TR = P * Q = 1000Q –10Q2  = (1000 – 10Q) * Q
В точке равновесия                               100 + 10Q = 1000 – 10Q
20Q = 900
Q = 45(ед.)
P = 1000 – 10 * 45 = 550 (руб.)
Ответ: Q = 45 ед. ,  P = 550 руб.


Цена и количество   товара, производимого на рынке совершенной   конкуренции и монополии
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Вывод: На рынке совершенной конкуренции равновесная цена  и равновесное количество определяются пересечением кривых рыночного спроса и предложения (точка Е).
Количество товара,  производимого монополией, определяется пересечением кривых предельного дохода и предельных издержек (точка N),  цена монополии определяется кривой спроса. Таким образом,  рынок совершенной конкуренции производит больше товара, по более низкой цене по сравнению с монополией, что является более
выгодным для общества.



Проблема 
В «Богатстве народов» Адам Смит написал следующее: «Цена монополии во всех случаях является самой высокой из тех, которые можно выжать из покупателей, или  которую, как предполагается, они согласны заплатить». Имеет ли это утверждение оправданный смысл или мы должны заключить, что даже основатель экономической науки иногда небрежно обращался со словами?  





[image: En 2014 COFEPRIS ordenó retiro de 1,119 anuncios de productos para ...] ОТВЕТЫ       Задание 3. Тест

1.Для рынка совершенной конкуренции характерно, что:
а) фирмы осуществляют неценовую конкуренцию;

2. Наилучший пример чистой монополии — это:
в) единственная авиалиния между вашим городом и столицей страны;

3.Олигополистическая взаимозависимость означает, что:
а) каждая фирма производит продукцию, похожую, но не идентичную той, которую производят конкуренты;

4. Цены в рыночной экономике …
в) зависят от спроса и предложения

5.Определите, в каком из нижеперечисленных вариантов типы структур рынка расположены последовательно от наиболее конкурентного к наименее конкурентному:
в) совершенная конкуренция, монополистическая конкуренция, олигополия, монополия.

6. Можно утверждать, что с ростом цены на продукцию монополиста его общая прибыль:
б) увеличится;

7. Определите, когда монополистическая конкуренция имеет место:
б) монополисты конкурируют друг с другом;

8. Единственная структура на рынке, не способная влиять на цены – это…
в) монополистическая конкуренция;

9.Найдите понятие, которое является обобщающим для всех остальных понятий представленного ниже ряда, и запишите цифру, под которой оно указано.
3) рыночная экономика

10.Ниже приведен перечень терминов. Все они, за исключением двух, характеризуют понятие «конкуренция».
6) корпорация

11. В городе N сотовую связь предоставляет только одна компания. Выберите из приведённого ниже списка характеристики данного рынка и запишите цифры, под которыми они указаны (несколько правильных ответов)
2) монополия
3) местный рынок
4) рынок услуг

12.Выберите верные суждения об отличительных чертах рыночной экономики и запишите цифры, под которыми они указаны (несколько правильных ответов)
2) Цены на товары и услуги определяются соотношением спроса и предложения.
4) Производители товаров и услуг конкурируют за спрос потребителей.
5) Каждый вправе свободно распоряжаться своими способностями и имуществом для предпринимательской и иной не запрещённой законом экономической деятельности.

13.Выберите верные суждения о характере рыночных отношений и видах рынков и запишите цифры, под которыми они указаны.
 
5) В условиях олигополии возможен контроль за ценой при тайном сговоре.

14.Выберите верные суждения об условиях возникновения рыночной экономики и запишите цифры, под которыми они указаны.
 4) Углубление общественного разделения труда.

15. Рынок спортивной одежды области Z поделён между четырьмя крупными компаниями-операторами, другие производители не представлены. Выберите в приведённом ниже списке характеристики данного рынка и запишите цифры, под которыми они указаны.
3)региональный рынок
4)рынок товаров
5)олигополия

16.В стране В только три фармакологических компании, выпускающие лекарственные препараты, пользующиеся спросом у больных. Выберите из приведённого ниже списка характеристики данного рынка и запишите цифры, под которыми они указаны.
 1) рынок товаров и услуг
4) национальный рынок
5) олигополия



Задание 6. Верны ли следующие утверждения (Да — Нет)?

1. Свободный вход на монополизированный рынок невозможен (да)
2. Конкурентная фирма не может повлиять на рыночную цену (нет)
3. Конкурентная фирма продает по рыночной цене столько, сколько захочет (нет)
4. Обладание монополией всегда гарантирует прибыль (да)
7. При монополистической конкуренции легче основать новую фирму, чем при совершенной конкуренции (нет).
8. На рынках совершенной конкуренции реклама—пустое дело (нет).
9. На рынках олигополии продукция совершенно однородна (нет).
10. В условиях монополизированного рынка отсутствует кривая предложения (да).
11.Только в условиях совершенной конкуренции фирмы могут контролировать цены на свою продукцию (нет).
12.Монополия всегда назначает максимально высокую цену на свою продукцию (да).
13. Монополия может увеличить продажи, если назначит более низкие цены (да).

Задание 6.    Тест №2

1. Рынок мобильной связи области Z контролируется одной крупной компанией, другие производители не представлены. Выберите из приведённого ниже списка характеристики данного рынка и запишите цифры, под которыми они указаны. 
1) рынок товаров
2) совершенная конкуренция
3) региональный рынок
4) рынок услуг
5) монополия
6) рыночный дефицит


2. Состояние рынка, при котором удовлетворение спроса более эффективно при отсутствии конкуренции, - это:
1) Естественная монополия
2) Монополистическая конкуренция
3) Совершенная конкуренция
4) Искусственная монополия 

3. При каком типе рыночной структуры отсутствуют входные барьеры?
1) При олигополии
2) При монополистической конкуренции
3) При совершенной конкуренции
4) При монополии 

4. Если в отрасли действуют несколько фирм, контролирующих рынок, то такая структура рынка называется:
1) Монополия
2) Монополистическая конкуренция
3) Совершенная конкуренция
4) Олигополия 

5. Рынок легковых автомобилей в России –это рынок:
1) Совершенной конкуренции
2) Монополистической конкуренции
3) Олигополии
4) Монополии 

6. Найдите и укажите рынки товаров, которые относятся к олигополии с дифференцированным товаром:
1) Автомобилей
2) Металлов
3) Мясомолочных продуктов
4) Зубной пасты
5) Бытовой электроники


7. Верны ли следующие суждения об олигополии? 

А) На олигополистическом рынке действует один продавец 

Б) Фирмы, производящие бытовую технику, действуют на олигополистическом рынке
1) Верно только А
2) Верно только Б
3) Верны оба суждения
4) Оба суждения неверны 

8. Ниже приведены способы конкуренции. Все они, за исключением одного, являются способами неценовой конкуренции. Отметьте, что «выпадает» из данного ряда: 
1) Повышение технического уровня и качества продукции
2) Создание товаров-заменителей
3) Демпинг
4) Предложение послепродажного обслуживания
5) Реклама 


Проблема 
В «Богатстве народов» Адам Смит написал следующее: «Цена монополии во всех случаях является самой высокой из тех, которые можно выжать из покупателей, или  которую, как предполагается, они согласны заплатить». Имеет ли это утверждение оправданный смысл или мы должны заключить, что даже основатель экономической науки иногда небрежно обращался со словами?  
 Ответ: Монополист, максимизирующий свою прибыль, уравнивает предельные издержки с предельным доходом и устанавливает цену, которая  обеспечивает  ему это, т.е. следовало бы написать: «Цена монополии является самой выгодной из тех…».
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Изучить  материал темы «Практическая работа «Конкуренция и рыночные структуры», выполнить задания. Проверить правильность ответов.

Так же выполнить задания  на платформе  
https://resh.edu.ru/    --  Экономика --   10 класс  --   Тема 10 Конкуренция и её виды   --  Тренировочные задания
Прислать фотоотчёт в ватсап на номер 89525635480  или на мою электронную почту viera.liemieshieva@mail.ru
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